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Mobile Music: App(2)Date

Vier Jahre Austrian Mobile Music Day

Gundula Wilscher

Seit dem Jahr 2008 ladt das Zentrum fir zeitgeadlssiMusik der Donau-Universitat Krems
im Rahmen der jahrlich stattfindenden Tagung ,AastrMobile Music Day* Expertinnen
aus Wirtschaft, Wissenschaft und Musikszene etoh 8ber den Status quo und die Zukunft

mobiler Musik auszutauschen.

Mobile Music

Der Begriff Mobile Musicmeint im Rahmen der Tagungen die BeweglichkeitEtedgerate,
die Tatsache, dass Musik auf diversen mobilen @erdtiher waren das MP3-Player und
einfache Mobiltelefone, heute sind es SmartphonesTiablets, rezipiert werden kann.

Musik konnte nur mobil werden durch die Entwicklumgrschiedener mobiler Gerate, die
immer komplexer wurden und noch werden und demgRazien immer mehr Moglichkeiten
bieten, Musik jederzeit und an jedem Ort zu konsuwern. Mobile Gerate wurden immer
funktionaler, die Datenspeicher immer gro3er. Naeim ,Boom*“ des Apple-iPods, der eine
grof3e Menge an Musik speichern konnte, haben damé&und Smartphones anderer Her-
steller durch die Mdglichkeit, mobil mit dem Intetrverbunden zu sein, wieder neue Wege
des Musikkonsums und damit der Musikvermarktundfieed.

Durch die hohe Mobilitat, den einfachen Zugang znabilen Internet jederzeit und an jedem
Ort, veranderten sich auch die Bedurfnisse der Khdserinnen und damit Rezeptionsge-
wohnheitenMobile Musicumfasst als Phanomen auch diese Veranderungeh. idtt nur
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fur die Horerlnnen, sondern auch fur Musikproduktergn wurden neue Perspektiven eroff-
net. App-Entwickler passen ihren Content an dieellén technologischen und sozialen Ge-
gebenheiten an, verknipfen Musik mit Spielen undigdNetworks und schaffen damit ein

eigenes Genre. Durch gréf3ere und gut auflosengddysauf Smartphones und Tablets spie-

len visuelle Reize auch beim Musikkonsum eine g®&olle.

Der Austrian Mobile Music Day soll ein Forum seim interdisziplinaren Rahmen aktuelle
Entwicklungen im Bereich Mobile Music aufzuzeigdfin Rickblick auf die Themen der
vergangenen Austrian Mobile Music Days ist alsdahieeitig auch ein Uberblick tber die
Entwicklung der mobilen Musik innerhalb der vergangn vier Jahre.

1% Austrian Mobile Music Day 2008

2008 schon galMobile Musicfur Labels, Musikschaffende, fur Downloadplattf@m fir
Netzbetreiber und Geratehersteller és groRe Hoffnungstrager zur ErschlieBung von Zu-
kunftsmarkten. Expertinnen und Brancheninsider waieh einig, dass das Musikhandy mit
seinem mobilen Web-Zugang den nicht mobil vernatité 3-Player schon bald vom Markt
verdrangen wiirde. 2007 entfielen zwei Drittel digitdlen Musikverkaufe in Osterreich auf
den mobilen- und ein Drittel auf den Internet-Martter Verkauf von Musik Uber Online-

Shops und Handys wuchs weiter dynamisch.

Das Fazit des*{Austrian Mobile Music Days lautete, dass das HaaldyMusic-Player noch

nicht etabliert sei. Der Download-Markt in Ostecteivar nach Angaben des Verbandes der
Osterreichischen Musikindustrie im Jahr 2007 zwar 30 Prozent gegeniiber dem Vorjahr
gewachsen, die Musikliebhaber wiirden aber beim Dmadhtiber das Handy noch gro3e Zu-

riickhaltung zeigert.

Damals befanden sich durchschnittlich 23 Musiktaef einem Handy und 529 auf dem
MP3—Player.

Ein weiteres Thema des' Austrian Mobile Music Days 2008 war auch schon kiieative

Nutzung von Mobile Devices durch musikalische, expentelle Interaktionen mit sozialen

! Siehe firr dies und das Folgende: Michael SchagéerDownloads am Handy: Imageplus oder Killerfea-
ture?*, Vortrag I Mobile Music Day, Krems 2008.
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Netzen im urbanen Raum. Frauke Behrendt bericinetéesem Zusammenhang bereits von
Netzwerken an Bushaltestellen, die den Wartendsmelustausch von Musiktitellisten ihrer

Handys ermoglichtef.

2" Austrian Mobile Music Day 2009: ,Viva el Video — Das Musikvideo als Spiegel der
Popularkultur®
Der 29 Austrian Mobile Music Day ,Viva el Video* befasssich mit dem damals langst tot-

gesagten, aber inzwischen lebendiger und gefrggt@ordenen Musikvideo.

Waren Videoclips urspriinglich reine Werbetrager arbreitung von Popularmusik, wurde

das Musikvideo zunehmend zu einem kuinstlerischeditvie das sich langst von seinen fri-
hen Forderern, den Musikfernsehsendern, emanziperiWesentlichen Anteil an dieser Re-
naissance des Musikvideos hatte das Internet. Ddiehgezielte Suche nach Interpreten,
Songs und Regisseuren konnte der Fan nun im Inteeire Clip-Menl zusammenstellen oder
sich auf das mobile Endgerat Musikvideos laden.edettem kommerziellen massenkompa-
tiblen Musikclip, der in erster Linie als Werbetetig eil des Marketings der Tontragerindust-
rie war, entstanden eine Vielzahl von kuinstlerisgperimentellen Musikvideos, bei denen

nicht die Performance der Stars, sondern die SMisuhlisierung im Vordergrund stand.

Der 2" Austrian Mobile Music Day befasste sich sowohl denh medien-, film- und musik-
wissenschaftlichen Aspekten des Themas als auchlenittechnologischen, urheberrechtli-
chen und 6konomischen Voraussetzungen und legtei éaten besonderen Fokus auf den

osterreichischen Musikmarkt.

Der Stand der Dinge im Bereich Musikvideos auf nesbiGeraten im Jahr 2009 wurde von
Fabian Seydewitz (Head of Content Management, hkhgoh 3G Austria GmbH) darge-

stellf’.

2009 passierte im mobilen Internet so viel, dagsdWigbilfunk noch gar nicht wul3te, in wel-

che Richtung man Produkte entwickeln kénne. Gleatlg war der Markt hart umkampft.

2 Frauke Behrendt: ,Mobile Music- Experimentelledriktionen mit sozialen Netzen und urbanen Raumen®,
Vortrag ' Austrian Mobile Music Day, Krems 2008.

® Fabian Seydewitz: ,Das Musikvideo im mobilen UrdfeTrends und Entwicklungen®, Vortrag“2Austrian
Mobile Music Day, Krems 2009.
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Durch die Verbreitung des mobilen Breitbandintesne¢rzeichnete man im Jahr 2008 das
erfolgreichste Geschaftsjahr, in dem 90.000 Kundebile TV-Produkte nutzten.

Mobilfunker haben erkannt, dass es im mobilen Udnir allem um einfache Bedienbarkeit,
Flexibilitdt und schnelle Verfugbarkeit geht. Vdtean auch die Verknipfung mit sozialen
Netzwerken wie Facebook und YouTube wurde zum TheiaaVeb 2.0-Dienste zunehmend
verfugbarer wurden. Durch iPhone und Google Phouelevmobiles Internet flir den Mas-

senmarkt relevant.

Im Bereich Musikvideo liel3 man sich vieles einfalleim das Produkt an den Konsumen-
ten/die Konsumentin zu bringen, denn um Kundeneawimgnen, bzw. zu halten, musste man

sich von den kostenlosen Angeboten im Internet ladgxine

Eine neue Marketingidee war es, Kunstler und Lalbmalgeinzubeziehen. Die Mobile-
Community konnte zum Beispiel Fragen an die daredtsigreichenPussycat Dollsstellen,
woraus in weiterer Folge ein Videoclip entstandr Daunch des ersten ,Made for Mobile*-
Videokanals im Bereich Urban Music war ein weitegesRer Schritt. Ganz neu in Osterreich
war die erste Live-Ubertragung d@en JoviKonzerts in Amsterdam in voller Lange. Weiters
gab es eine Doku-Soap, die der ORF gemeinsam nivetsal produziert hat, in der man im
Stil von Big Brothereiner jungen Band bei der Vorbereitung auf innestem Auftritt zusehen

konnte. Am Ende jeder Episode konnten die Userchatden, wie es weitergehen soll.

Vorgestellt wurde unter anderem auch das damadhtgeté schon etablierte) Start-up-Projekt
They Shoot Music — Don’t THeine Initiative fiinf junger Menschen, die Musikeren im
urbanen Umfeld, konkret in Wien, filmen und diesedikvideos auf einer Internetplattform
fur die Community zuganglich machen. Das KonzepWermittlung von Authentizitat und
der Sprung weg vom Hochglanzmusikvideo. Die Bandisr &inzelkinstler werden im 6f-
fentlichen Raum gefilmt, die Videos werden nichfvaindig produziert, es gibt nur einen
Shoot pro Song. Durch das Setting (in der U-Baliostaim Caféhaus, im Park) ensteht eine
spontane Situation und eine Wechselwirkung zwisalesroft tberraschten Umwelt und den
Musikerinnen. All das soll den Zuseher naher an Kiénstler holen. Neben den Videos gibt

es auch Fotos und Informationen Uber die Locatienyia Stadtplan geortet wird.

“ Bei dem Titel handelt es sich natiirlich um einespialung auf den Originaltitel , They Shoot HorsBan't
They?" des Films von Sidney Pollack ,Nur Pferdelnt gnan den Gnadenschuss” aus dem Jahr 1969.
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Bei der Podiumsdiskussion zum Thema ,Ohne Clip K&iick?* waren sich die jungen Mu-
siker und Musikerinnen einig, dass auf YouTubeziate Videos nicht direkt hbhere Ver-
kaufszahlen brachten, aber eine weitere Ebenentiempretation eines Songs bieten wirden
und somit auch Marketingelement seien. PositivekWig hatten die Musikvideos eher auf
den Bekanntheitsgrad der Band und wurden fur disikéu die Funktion einer guten Visiten-
karte ubernehmen. Ein zentraler Grund dafur, Mudéos zu machen sei die Leidenschatft,

bzw. der Lustfaktor an der visuellen Arbeit zur Nkus

3" Austrian Mobile Music Day 2010: ,ClassiX 2.0 — Klasik in der digitalen Gegenwart"
Ausgehend von einer Analyse des Klassikpublikumg digitaler Geschéaftsmodelle lotete
der 3 Austrian Mobile Music Day das Spannungsfeld vorhf®logie, Qualitatsanspruch
und Asthetik aus, widmete sich innovativen Verwegsmaoglichkeiten fir den Konzert- und
Opernbetrieb und diskutierte neueste Entwicklunges Social Web in ihren verschiedenen,

fur die Klassikbranche relevanten Facetten.

Klassische Musik gehort nicht nur zum Selbstvedti des Kulturlandes Osterreich, son-
dern ist auch ein wichtiger Faktor fir Tourismusl Wirtschaft mit einem grof3en finanziel-
len Potential. Trotzdem sehen sich Klassik und Kuaosik mit dem Vorurteil konfrontiert,
unattraktiv, konservativ, verstaubt und unmoderrsein. Nicht zuletzt aus diesen Grinden
kampften Musiktheater, Konzerthauser, aber auchdtd&estivals, mit einem alter werdenden
Publikum und dem Problem, dass neue Publikumssemaimd junge Klassikhdrer kaum den
Weg zu ihnen finden. Dabei hatte die Klassik mitbégt von Karajan einst einen Vorkamp-
fer fUr die Audio CD und digitale Speichermedierasl¥ouTube-Orchestedie Twitter-Opeg

die Ubertragung von Opernproduktionen aus Opermtausie der New Yorker MET auf
Kinoleinwande weltweit, aber auch die Nutzung vamcidl Web und Web 2.0 fir Marketing
und Promotion zeigen, dass die digitale Revolutienklassische Musik und ihre Produktion,
Distribution und Rezeption grundlegend verandett Kiassik prasentiert sich heute attraktiv
und modern und beginnt, Geschaftsmodelle der thgit&konomie zu adaptieren und neue

zu entwickelrr,

® Eva Maria Stockler: ,ClassiX 2.0“ Klappentext Fetd3® Austrian Mobile Music Day, 2010.
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4" Austrian Mobile Music Day 2011: ,App2Date — Innovdionen der mobilen
Musikdistribution®

Der 4" Austrian Mobile Music Day widmete sich nicht nuerdveranderten Rezeptions- und
Kommunikationsgewohnheiten der Musiknutzer, sondéwmatisierte auch die Mdglichkeiten
innovativer Erlésmodelle, die aus neuen Distrimgiwegen, wie Streamingdiensten, mobilen Ap-
plikationen und personalisierten Downloadangebatsultieren, und prasentierte Start-ups und
aktuelle Projekte von Impulse Support. Der Kompbuisd Medienkinstler Arnold Haberl aka
noid stellte wahrend des Symposiums in seiner pgaras Installation ,Haufen“ die mobile Musik-

nutzung zur Diskussion.

Streaming- und Downloadportale haben den Zuganilasik und anderen Medieninhalten we-
sentlich erleichtert und Musikkonsum weitgehend iingémacht. Das gewlnschte und auf person-
liche Vorlieben zugeschnittene Musikangebot ist Bnmnd Gberall mit den entsprechenden Gera-
ten abrufbar. Mobile Applikationen fungieren dabks Portal zum Musikangebot und stellen unter-
schiedliche Services wie den Zugang zu Musikpantatdintergrundinformationen zu gehdrten

Titeln, Musikerkennung oder Tools wie digitale Stageréate zur Verfigung.

Neu ist, dass Musik- und Medieninhalte auch bequatFreunden geteilt werden kdnnen, denn
immer mehr Musikdienste vernetzen ihre Downloadd @treamingplattformen mit Social Net-

works. Diese Entwicklungen sind nicht nur eine Hisfarderung fur Musikerinnen, Musikmanage-
rinnen und die gesamte Musikbranche, sondern baéige@hance, innovative Geschéaftsmodelle fur
mobile Musikdistribution, mobile Applikationen urfsbftware zu entwickeln und neue Wege im

personalisierten Marketing zu gehen.

Michael Lang (Vodafone D2 GmbH) prasentierte Stafus und Chancen mobiler Apps aus
der Perspektive der Mobilfunkindustfid®ie Mobilfunkindustrie hat im Bereich Apps erheb-
liche Wachstumsraten: 2010 wurden in Deutschlaniillfionen Smartphones verkauft, ca.
22 % der deutschen Bevolkerung wurde mit Smartphaeesorgt. Die Mobilfunk-Kunden
mdochten mit ihren Geraten nicht mehr nur telefamemicht nur fotografieren, sie mochten
mobile Daten nutzen. Zusétzlich ist der App-UmsatzJahr 2010 um 78% gestiegen. Jede
Minute werden € 650 an mobilen Apps umgesetzt.

® Michael Lang: ,Mobile Apps — Status Quo und Chamaes Sicht der Mobilfunkbranche®, Vortralj Austri-
an Mobile Music Day, Krems 2011.
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Die Kombination aus Smartphones und App-Stored fiilnr Erhdhung des Umsatzes und zur
Relevanz von mobilem Content in diesem Bereich. dxeiellen Smartphones bringen tech-
nologisch einiges mit, sie haben sehr schnelled¥smren, sind mit WiFi ausgestattet und sie

haben grol3e Speicher.

Dass das Geschaft so schnell vorangeht und wéigugtauch daran, dass die Displays grofier
und die Bedienbarkeit einfacher geworden ist (hirApple mit dem iPhone eine neue Ara
eingelautet). Michael Lang beobachtet, dass Memsatie vorher nie irgendetwas mit mobi-
len Webanwendungen zu tun hatten, auf einmal asfin@aten im Web- und Appbereich zu

konsumieren.

Musik spielt bei allen App-Plattformen eine flihreridolle. Unter den finf Top-Apps befand
sich bis jetzt immer eine Musik-App. Die Akzeptaihusik mobil zu konsumieren, ist also
absolut gegeben. Mobilfunker wie Musikanbieter setlas mobile Internet als Méglichkeit,

ihr Business zu erweitern.

Diskurs

Dass Musik mobil im Sinne von ,beweglich® gewordest, ist grundsatzlich keine grol3e
Neuerung. Bereits 1968 konnte man mit den erstessdéttenabspielgeraten Musik im Auto
horen, 1979 kam der Walkman, den man immer bei tsagfen konnte. Die mobilen Geréate
sind jedoch immer komplexer geworden. Im Jahr 2ké&h mit dem Apple-iPod ein Geréat
auf den Markt, welches schnell andere mobile Aldgpréte verdrangt hat. Was damals schon
als groRRer Fortschritt wahrgenommen wurde, nandes man die Titel und Interpreten auf

einem Display sehen und direkt anwahlen konntdiaate natirlich selbstverstandlich.

Als néchster grol3er Schritt kamen Smartphoneshreni groRen Displays und der Mdglich-
keit des Zugangs zu mobilem Internet. Derzeit kgpaier Besitzer eines Smartphones grol3e
Mengen an Musik speichern, Musik streamen, Playligeilen, Musikvideos auf das Face-
book-Profil posten. Es gibt Apps fur Musikerkennueg gibt digitale Musikinstrumente, di-
gitale Turntables fur Djs sowie Plattformen flr Msdeos, um Videos hochzuladen und zu
teilen. Zwischen den Inhalten, also Musik oder aaddedien, und den Mdglichkeiten der

Endgerate besteht also eine grof3e Wechselwirkung.
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Es liegt auf der Hand, dass sich durch all diesglMiikeiten auch das Rezeptionsverhalten
der Musikhdrerinnen verandert. User kbnnen jetd¢ijeeit und an jedem Ort jede Musik ho-
ren, nach der ihnen gerade ist, die Musik kannAratinden geteilt oder mit einem Click her-
untergeladen werden. Musik kann sogar gesehen wevdahrend des Musikhorens oder des
Betrachtens eines Musikclips kdnnen User Zusatmmdtionen zu Kinstlern lesen oder sich

einfach eine Animation zur Musik einstellen.

All das sind naturlich Entwicklungen, die die Musikischaft herausfordern. Laligital
Music Report 201Hder IFPI haben wir den Status quo, dass der pthesiontragermarkt
zurtckgeht, die Plattenfirmen einen wachsendenilAdés Umsatzes mit dem digitalen Ge-
schaft machen, dass es aber gleichzeitig noch eiesigen Anteil an illegal downgeloadeter
Musik gibt. Dadurch tun sich aber auch neue Wegélssikvermarktung und des Musikver-
triebs auf, es gilt, neue Businessmodelle zu ek®lic Aber auch Musikproduzentinnen und
App-Entwickler missen und wollen sich auf die netezhnologischen Gegebenheiten ein-
stellen. Wie verandern sich nun Musik und Hoérgewwditen? Der grof3te Unterschied zu
frher — also vor Smartphones und mobilem Inteugdng — ist vielleicht die Moglichkeit,
Musik starker zu personalisieren, wie zum Beispigich die Erstellung individueller Play-
lists durch Musikempfehlungssysteme, die anhandgéspeicherten Musik den Musikge-
schmack ermitteln und dazupassende Titel findenuwansichlagen. Relativ neu, beziehungs-
weise erst jetzt fur jeden, der ein Smartphonetttegiraktikabel geworden, ist, dass User
interaktiv das Musikgeschehen beeinflussen kdonemi, sozusagen eine eigene Musik er-
schaffen kdnnen. Es gibt also auch einen Trendweggeht vom Abspielen statischer Mu-

sikstlicke hin zu einer individuellen, selbst-geeen Musik.

In diesem Zusammenhang wird als Beispiel eine Ap@Bereich der Musik herausgegriffen,
anhand der gut demonstriert werden kann, welchemé&enres im musikalischen Bereich
durch die vielfaltigen Méglichkeiten, die uns Snpéwanes bieten, entstanden sind und noch

entstehen kdnnten.

Die ApplikationRJDJ entwickelt vom Osterreicher Michael Breidenbriiclegetet dem User
viele Moglichkeiten, zu interagieren: Vorgefertiggamples werden mit Umweltgerauschen
vermischt, die Uber das Mikrophon des Smartphongégeaommen werden. Befindet man

sich z.B. in einer Umgebung mit wenig Gerauscharg die Musik ruhiger sein, ist man auf
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einer stark befahrenen Strasse, im Supermarkt imvidambad, werden auch die musikali-
schen Muster komplexer werden. Zusétzlich kdnnesaliSoundcollagen auch durch Bewe-
gungssensoren und Touchscreens modifiziert wektfemn der User beispielsweise an einer
Ampel stehenbleibt und der Bewegungssensor kemaumt bekommt, wird sich auch die Mu-
sik veradndern. Die gehdrte Musik wird also immerdd@ Umgebung, an das Tempo, die
Lautstarke angepasst, in der man sich der Usedgdrafindet. Die rezipierte Musik ist da-
durch individuell auf den User zugeschnitten, implige” und in der Form auch nicht repro-

duzierbar.

Um ein weiters Element ergéanzt wird dieses Musétezh in der App zum Filnmception
(2010), die von Michael Breidenbriicker gemeinsarh adeim Filmmusikkomponisten Hans
Zimmer und dem Regisseur Christopher Nolan kondipverde Inception — The Apfst so-
zusagen ein interaktiver Soundtrack zum Film. DiekEionsweise ist dhnlich ZRIDJ Hier
werden die Gerausche der Umgebung in den Filmsoacideingebettet, dazu kommt noch
ein Spiele-Element. Die unterschiedlichen Tracks,w&rschiedene Traumwelten darstellen,
funktionieren jedoch nur unter bestimmten BedingamderFull Moon-Dreamkann dem-
nach nur bei Vollmond erlebt werden, derport-Dreamnur dann, wenn man sich auf einem

Flughafen befindet — hier spielen natirlich auctu@gsdienste eine grol3e Rolle.

Dass all diese Plattformen, Programme, Apps mitigbddetworks verknipft sind, ist mitt-

lerweile selbstverstandlich, unverzichtbar oderarmeidbar.

Seit wir mit dem Smartphone auch immer ein groBesauflésendes Display zur Verfiigung
haben, spielt natirlich auch das visuelle Elemémt &olle. Wer Uber Musik auf mobilen
Geraten spricht, spricht natirlich immer auch Oten Musikclip, denn selten werden auf
Facebook und andern Social Networks Links zu reiAadiofiles gepostet, geteilt werden
vor allem YouTube- und MySpace-Videos. Offen blali@ Frage, ob diese Videos tatséch-

lich von den Musikhérern auch angesehen und nichaingehdrt werden.
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