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Der erste Eindruck

Zur Selbstdarstellung Bielefelder Unternehmen auf Briefkopfen
im 19. und friihen 20. Jahrhundert

Claudia Selheim

Seit gut zwanzig Jahren sind Firmenbriefkopfe verstirkt in den Blickpunkt der For-
schung getreten. Bei diesen populidren Druckgraphiken handelt es sich um Auf-
tragsarbeiten, die hidufig von ortsansdssigen lithographischen Anstalten oder
Druckereien gestaltet wurden. Wie sich Bielefelder Unternehmen ihren Adressaten
mit Hilfe der Briefkopfe einpriigen wollten, blieb lange Zeit unbeachtet.' Im Vor-
dergrund des Interesses standen vielmehr Fragen der Industrialisierung der Stadt.
Wenn die Mehrzahl der Bielefelder Briefkopfe aus der zweiten Hiilfte des 19. Jahr-
hunderts stammt, so ist dies als ein Hinweis auf die fortschreitende Industrialisie-
rung der Stadt zu deuten. Mithin finden sich wenige Beispiele aus der Frithphase des
Brietkopfes (1820-1845), wo Kaufmannssymbole, Allegorien und Vignetten ein
Hauptcharakteristikum dieser Gebrauchsgraphiken bildeten. In dieser Zeit waren
die Briefkopfe meist zweckorientiert. Sie nannten Ort, Datum, Art der Korrespon-
denz und des Gewerbezweiges sowie den Namen des Gewerbetreibenden.

Um 1850 nahmen Briefkopfe mit Firmenansichten allgemein zu, wobei aus-
schmiickendes Beiwerk meist eine betriichtliche Rolle spielte. Ziel der Unternehmen
war es, sich mit Hilfe der auf den Briefkopfen wiedergegebenen, vielfach stilisier-
ten Fabrikansichten zu reprisentieren. Dieser erste Eindruck sollte vor allem orts-
fremde Kunde durch die in den Gebduden zum Ausdruck kommende wirtschaftli-
che Potenz ihrer Geschiftspartner beeindrucken. Das bisher untersuchte Bielefelder
Material weist Firmenansichten vor allem fiir den Zeitraum zwischen 1880 und 1920
auf. Danach beschriinkten sich die Unternehmen meist auf Briefkopfe, die entweder
auf den Namenszug oder auf das Firmensignet reduziert waren.

Die Auswahl der hier vorgestellten Briefkopfe erfolgte einerseits aufgrund einer
chronologischen Belegdichte, andererseits wurden fiir die Gestaltung besonders
typische und aussagekriiftige Beispiele ausgesucht.

Vom Produktabbild zur Fotografie

Einfachheit zeichnet den Briefkopf des "Mobel-Magazins der vereinigten Tischler-
meister” Bielefelds von 1857 aus. Auf dem vom zweiten Kassierer Zaunert unter-
zeichneten Rechnungsformular befinden sich links ein Tisch und rechts ein Stuhl als
Zierat. Zaunert verzichtete bei dem Briefbogen fiir sein eigenes Mobelgeschiift in
der Zeit um 1880 vollig auf Bildschmuck. Als das Unternehmen aber um 1900 zur
"Bielefelder Mobelfabrik mit Dampfbetrieb” angewachsen war, zeigte man dies

I Das Material stellte freundlicherweise Herr Claas Niemdller, der im Westfilischen Wirtschaftsar-
chiv Dortmund recherchierte, zur Verfiigung. Im Stadtarchiv Bielefeld erméglicht die Sammlung
»Briefkopfe« einen schnellen Zugriff. allerdings ist diese Sammlung nicht vollstindig, so daB
durchaus noch in anderen Archivalien Briefkopfe zum Vorschein kommen kénnen.
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nicht ohne Stolz auch auf der auf Briefbogen wiedergegebenen Fotografie.” Die
Fotografie bietet als Gestaltungselement auf Briefbogen im Gegensatz zu den meist
gezeichneten Firmenansichten eine relativ naturgetreue Vorstellung des Firmenge-
biudes, da die kiinstlerische Freiheit eingeschrinkt ist.

Eine Medaille zum Zeichen des Ruhms

Vor allem seit der allgemeinen deutschen Gewerbeausstellung in Berlin 1844 erfreu-
ten sich auf Ausstellungen errungene Preismedaillen auf Briefkopfen zunehmender
Beliebtheit. Die Medaillen bestiitigten die Warengiite und die Leistungsfahigkeit
eines Unternehmens und hoben es zudem von der Konkurrenz ab. Als Werbemittel
lieBen die ausgezeichneten Firmen die Medaillen auf Briefkopfe etc. abdrucken.
Zum Teil konnten die Druckvorlagen schon auf den Ausstellungen erworben wer-
den. Einige Bielefelder Firmen, wie die Likorfabrik J. Bansi, zierten ihre Briefkop-
fe nur mit Medaillen. Das Unternehmen hatte aber auch nicht so reprisentative
Fabrikbauten wie zum Beispiel die seit 1858 an der Jollenbecker StraBe bestehende
Feilenfabrik der Gebriider Dickertmann. Auf einem Briefkopf von 1883 ist die
Fabrik in einem ovalen Rahmen abgebildet, der von vier beidseitig dargestellten
Medaillen aus Moskau, Diisseldorf, London und Wien flankiert wird. Am Rand des
Briefbogens findet sich eine Leiste, die die verschiedenen Produkte benennt. Die
Produktvielfalt wird dabei durch unterschiedliche Schrifttypen betont.
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Der Blick ins Innere

Den Blick in das Innere eines Betriebes gewiihrten Bielefelder Unternehmen kaum.
Eine Ausnahme bildet die 1850 gegriindete Schablonenfabrik und Prigeanstalt W.
Schlemming. Sie versuchte so, eine lebendige Vorstellung der Firma zu vermitteln.
Ein von der lithographischen Anstalt Gustav Peininger aus Bielefeld entworfener
Briefkopf zeigt 1894 in einem Rahmen das in der Viktoriastraie gelegene Firmen-
gebidude. Neben einer von einem Zaun eingefaften Gartenanlage ist das beschauli-
che Haus des damaligen Firmeneigentiimers August Schlemming sichtbar. Im Zen-
trum der Ansicht stehen ein mit Zinnen versehenes Fabrikgebiude, ein zweistocki-
ges Sheddachgebiude und ein Gebdudekomplex mit vielen Schornsteinen. Bei aller
angestrebten Monumentalitit wirkt der Briefkopf bescheiden im Vergleich zu dem
gleichfalls von Peininger stammenden aus dem Jahr 1908. Gerahmte Ansichten des
Schablonensaals, des Kesselhauses, der Dampfmaschine und der Elektrischen
Anlage sowie des Dampfprigesaales iiberschneiden sich. Angereichert ist die Brief-
kopfgestaltung durch ein Spruchband mit dem Firmennamen, durch Blumen und
durch eine Lampe, die durch den sie umgebenden Strahlenkranz wie eine Sonne
wirkt. Sie symbolisiert die Elektrizitit. Die wohl iibertriebenen Dimensionen der
Innenriume werden durch die Abbildung von Menschen gesteigert. Deutlich wird
dies bei der Ansicht des Kesselhauses, wo zwei Arbeiter neben dem Dampfkessel
wie Miniaturen erscheinen. Der Blick ins Firmeninnere ruft den Eindruck hervor,
dal} keine Person wirklich arbeitet. Eine enorme ridumliche Tiefe weisen Schablo-
nen- und Dampfprigesaal durch ihre Perspektive auf. Die Raumhdhe erscheint
unrealistisch, wenn man sie mit der Gebdudeansicht auf dem Briefkopf von 1894
vergleicht.



Briefkopfe begleiten die Expansion

1889 eriffnete der Schuhmacher Ludwig Lepper (1865-1946) in der Viktoriastrage
ein "MaB- und Ladengeschiift" fiir Schuhwaren. Fehlte es zundchst an ausreichen-
dem Betriebskapital, so reichten schon nach kurzer Zeit die Geschiftsraume nicht
mehr aus, und Lepper erwarb an der Ecke Viktoriastraie / TurnerstraBe ein Grund-
stiick. Im September 1897 lieB er eine "Fahrradsattel- und -Taschenfabrik" ins Han-
delsregister eintragen. Den fiir die Fabrik notwendigen Raum bekam Lepper in
einem Hofgebiude des Stellmachers Wehmeier in der Bahnhofstrale. Die wenig
reprisentative bauliche Situation sowie die noch unsichere geschiftliche Entwick-
lung fanden keinen Niederschlag auf dem ersten Firmenbriefkopf, der lediglich die
Fabrikmarke, das bekronte Bielefelder Stadtwappen nebst Monogramm, wiedergibt.
Als die Produktion bei Lepper anstieg, kaufte der Fabrikant ein Grundstiick an der
SiechenmarschstraBe 46 a. Die im Oktober 1899 bezogenen Firmengebéude reich-
ten nur vier Jahre fiir das expandierende Unternehmen aus. 1903 erwarb Ludwig
Lepper Land an der Detmolder StraBe, auf dem ein von Ingenieur Ziegler geplanter
Bau ausgefiihrt wurde. 1906 findet sich die Ansicht des neuen Werkes auf dem
Briefbogen, aber sie ist wie die Fabrikmarke 1897 in die linke Ecke geriickt. Der
Gebiudekomplex wurde in den folgenden Jahren stindig erweitert und schlieBlich
prisentiert sich der stolz des Besitzers auf den Briefkdpfen. Der Gestalter des For-
mulars von 1911 vermittelt geradezu den Eindruck, als bestiinde Bielefeld aus der
Fabrik Lepper sowie aus einer kaum industrialisierten Innenstadt. Wohl die damali-
gen Wahrzeichen der Stadt bilden eine noch akzeptierte, wenngleich stark in den sil-
houettenhaften Hintergrund tretende Konkurrenz zur Lepperschen Fabrik mit ihren
Schornsteinen. Michtig erscheint auch die Fabrikantenvilla an der Detmolder
StraBe, die Lepper auf dem 10000 m2 grofien Grundstiick bauen lieB. Ein Briefkopf
aus der Zeit um 1915, inzwischen hiefl die Firma "Stahlrohrenwerk L.Lepper", zeigt
zwar dieselbe Perspektive wie der vorherige, aber der Rauch aus den Schornsteinen
weht in eine andere Richtung, und der Gebiudekomplex wurde durch An- und
Umbauten ergidnzt. 1928 war schlielich jegliches Zierelement aus dem Briefkopf
verbannt und es hie3 nur noch "L.Lepper, Bielefeld". Selbst auf Produkthinweise
konnte die Firma mit Weltruf verzichten.

Der Blick in die Welt

Der Ingenieur Wilhelm Vehring benannte seine 1876 gegriindete Firma nach seiner
Frau Marie-Caroline "M.C. Vehring". Zuniichst stellte man Geldschrinke sowie
Maschinen fiir Glasbldser her. Ein Brietkopf von 1899 zeigt einen Putto, der mit der
linken gehobenen Hand ein Spruchband hilt und seinen rechten Arm auf ein Zahn-
rad stiitzt. Das Zahnrad verdringte das Rad der Fortuna als Symbol und deutet auf
die Mechanisierung hin. Rechts zu FiiBen des Puttos ist eine Reihe der Produkte, die
Vehring vertrieb, abgebildet. Vier verschiedene Schrifttypen kliren zudem iiber die
Produktpalette auf. Verschwiegen wird allerdings, wie bei dem Gros der Briefkop-
fe, die Adresse des Unternehmens. Dies wird um so verstindlicher, wenn man das
bescheidene Haus mit Vorgarten in der WilhelmstraBe auf alten Abbildungen
betrachtet. Von einem gewachsenem Selbstbewuftsein zeugt der zu Beginn dieses
Jahrhunderts verwendete Briefkopf mit Adresse. Dem nicht ortsansissigen Kunden
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spiegelt er eine gewisse Weltgewandheit des Unternehmens wider. Ein Hochsee-
dampfer, der hier auf den Maschinenslimport verweisen soll, und eine Lokomotive
mit Tender, die die Fortschrittlichkeit symbolisiert, ersetzten Putto und Produkte.
Die Produktpalette wird nur noch durch Worte wiedergegeben. Der Briefkopf von
1907 ist wie der vorherige gestaltet, allerdings findet sich neben der Adresse Wil-
helmstrale auch die der Reichspoststralle, der heutigen Friedrich-Ebert-Straf3e.
1904 konnte dort ein Wohn- und Geschiiftshaus errichtet werden. Nach 1920 redu-
zierte sich die Briefkopfgestaltung auf die Namens- und Ortsangabe des Unterneh-
mens.

Wie die Firma Vehring bediente sich die Gewiirzhandlung Gehring & Neiweiser
(ALBA) 1912 einer Eisenbahn und eines Schiffes im Briefkopf, allerdings befindet
sich in der Mitte ein auf Packfissern sitzender Merkur mit Merkurstab und Anker -
als Sinnbild fiir Schiffahrt und Sicherheit - zu Fiien.

Im Zeichen der Burg

Am 1. April 1886 iibernahmen Hermann Schiffer und Heinrich Vogel die 1867
gegriindete Wiischefirma N. Sternberg. Genauso unscheinbar wie die drei dem
Unternehmen zunichst zur Verfiigung stehenden Zimmer am Oberntorwall war fiir
einen Briefkopf offensichtlich das 1890 erworbene Haus in der Lobellstra3e, dessen
ErdgeschoB gewerblich genutzt wurde. Ende des Jahrhunderts konnte die auf Her-
renwische und Taschentiicher spezialisierte Firma einen Neubau an der Kaiser-
straBBe, der heutigen August-Bebel-StraBe, beziehen. Das Gebiude schmiickte fortan
die Briefkopfe. Den ersten Briefkopf dieser Art zieren um 1905 florale Jugendstil-
elemente, beherrschend aber ist das aus der Vogelperspektive wiedergegebene Fir-
mengebdude, welches nicht nur durch die aus dem Schornstein rauchende Fahne des
Fortschritts, sondern auch durch eine erhoht liber dem Gebdude weit ins Land
wehende Reklamefahne bekront wird. Die Grofziigigkeit des zweigeschossigen
Baues betont eine rechts des Komplexes liegende parkartige Anlage, die sich merk-
wiirdigerweise bei der 1910 erfolgten FabrikvergroBerung in diese Richtung auf den
Brietkopfen nicht verkleinert. Selbst die im Hintergrund sichtbar werdenden Shed-
dicher der Firma August Goricke konnen dem Ortsunkundigen zu der Annahme
verleiten, es handele sich um denselben Gebidudekomplex. Neben Spaziergéingern als
Staffage sind im Vordergrund Fuhrwerke und eine Stralenbahn zu erkennen. Deut-
licher, wenngleich im Hintergrund befindlich, ist die Eisenbahn vor den Hohenzii-
gen des Teutoburger Waldes zu sehen. Die Bahn weicht um 1910 zugunsten der
Wahrzeichen der Stadt von dem Briefkopf. Im Hintergrund behaupten sich Sparren-
burg, das Schiitzenhaus auf dem Johannisberg, die Hiinenburg sowie die Altstidter
Nicolai-Kirche . Welch eine Perspektive, wenn man berticksichtigt, daB3 der Betrach-
ter fast gegeniiber der Front der Pauluskirche steht! Sichtbar wird ferner die Aus-
dehnung der Wischefabrik. Sie erfolgte sowohl in der Hohe um zwei Geschosse als
auch in die Breite. Die zuniichst in sechs Achsen gegliederte Fassade zur Kaiser-
stra3e weitete sich nach links um eine Achse und nach rechts um drei aus. Die linke
Achse ist nur auf dem Briefkopf vorhanden, nicht aber in Wirklichkeit. Das neben
dem Schornstein entstandene, alle Firmengebidude iiberragende turmartige Treppen-
haus wird nun zum Trédger der Reklamefahne. Der Gebidudekomplex ist stets so wie-
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Briefkopf Westfiilisches Margarine-Werk, 1899,
Westfiilisches Wirtschaftsarchiv Dortmund

dergegeben, als handele es sich um ein massives rechteckiges Sheddachgebiude.
Auch die nachfolgenden Briefkopfe lassen den Betrachter in diesem Glauben.
Lediglich eine Zeichnung im "Buch der Stadt" verdeutlicht, dal} es eine hufeisen-
formige Gebiudeanordnung war, die Licht in alle Rdume lieB. Ein um 1918
gebriuchlicher Briefbogen zeigt eine wenig geinderte Werkansicht. Auf dem Trep-
penturm ist nun nur noch die Fahnenstange ohne Fahne sichtbar. Ein punktierter
Rahmen hebt die Gebédudeansicht vom Briefbogen ab. Um 1920 verdringte der
bloBe Namenszug auch bei Schiiffer & Vogel die Firmenansicht vom Briefkopf.

Die 'alte' Tracht fiir das neue Fett

Das in der Wiesenstrale, der heutigen Werner-Bock-StraBe, gelegene "Westfilische
Margarine Werk' warb um 1900 mit einer Firmenansicht vor dem Hintergrund Bie-
lefelds sowie mit einer Frau in Tracht. Bielefeld priisentiert sich mit seinen fiir Qua-
litiit biirgenden Wahrzeichen: der Sparrenburg, dem Schiitzenhaus auf dem Johan-
nisberg und der Altstidter Nicolai-Kirche. Die Stadt scheint ihre Ausdehnung von
etwa 1850 bewahrt zu haben und die Industrialisierung ist offenbar mit Ausnahme
des Margarinewerkes an der Stadt voriibergegangen. Vielmehr erstreckt sich zwi-
schen Werk und Stadt eine Weide mit grasenden Kiihen, wodurch eine unverinder-
te Natur suggeriert wird. Neben weiteren Kiihen am linken Briefkopfrand hilt eine
Frau in Tracht ein FaB 'Westfalia Margarine' wie einen Tiufling in den Armen.
Wenngleich das Werk in Bielefeld ansiissig war und es nahegelegen hitte, die dort
einst giingige Tracht auszuwihlen, bildete man eine Frau in der Festtracht aus
Schaumburg-Lippe ab. Auch auf der Fabrikmarke erscheint eine Frau in Tracht. Die
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Briefkopf Carl von der Nahmer, 1910,
Westfdlisches Wirtschaftsarchiv Dortmund

Firma wollte bei thren Kunden durch die Bielefelder Silhouette, die Trachten und
die Kiihe auf dem Briefkopf positive Assoziationen fiir das Kunstfett hervorrufen.
Die Ansicht Bielefelds hebt das Produkt aus der Anonymitit der Massenproduktion
heraus. Tracht und Kiihe konnte der Adressat mit Land. Natur und mit Butter - dem
natiirlichen Fett - verbinden, wodurch die fabrikmifige Herstellung des neuen
Kunstfetts aus dem BewuBtsein verdriangt werden sollte, wiewohl die Fabrik abge-
bildet wurde. Letztlich warb man nach dem Motto "sittlich, lidndlich, appetitlich".

Firmengeschichte auf einen Blick

Prisentierte sich die 1863 als Metzgerei gegriindete Bielefelder Wurst-, Fleischwa-
ren- und Fleischkonservenfabrik Carl von der Nahmer um 1900 lediglich mit Fabrik-
zeichen und schriftlichen Informationen auf den Briefkopfen, so trat sie dem Adres-
saten auf thren Briefkopfen aus der Zeit um 1910 mit Stolz geschwellter Brust ent-
gegen. Es handelt sich um eines der wenigen mir bekannten Bielefelder Unterneh-
men, das Abbildungen seiner alten Geschiftshiuser in den Briefkopf aufnahm. Im
Mittelpunkt der Gestaltung steht die Ansicht des damaligen Betriebes mit Schorn-
stein vor der Silhouette Bielefelds. Arbeitete von der Nahmer 1870 als erster Unter-
nehmer in Bielefeld mit Gasmotor, so folgten 1897 eine Dampflokomobile, Sonder-
maschinen und 1907 eine Kiihlanlage. Neben dem Kiihlraum existierten eine Dampf-
Kochkiiche, zwei Verschneiderdume, ein Wiegeraum, ein Versandraum, das Biiro
sowie das Ladenlokal. Links auf dem Briefkopf ist in einem rhombenformigen Rah-
men das Geschiftshaus von 1863, ein Fachwerkhaus in der KreuzstraBe 49, abgebil-
det, rechts am Rand das 1864 bezogene Geschiiftshaus an der Obernstra3e 28. In der
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Mitte. unterhalb der Fabrikanlage, befindet sich in einem schwungvollen Jugend-
stilrahmen das 1867 eroffnete Geschiftshaus am Gehrenberg 3, hinter dem sich die
Produktionsanlagen verbargen. Die Gebiude verdeutlichen den geschiftlichen Auf-
stieg: die Firma konnte von dem als altmodisch erachteten Fachwerkgebiiude in ein
Steingebiude mit einladendem Portal und groBziigigem Schaufenster einziehen.

Schon das vorgestellte Material verdeutlicht ein Grundprinzip von Briefkopfen:
Alle Firmen wollten sich ihren Adressaten gegeniiber sehr positiv darstellen. Dabei
wurde bewuft iibertrieben, und mit der Wirklichkeit nahm man es héufig nicht so

genau.
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