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Gabriele Bickendorf

Hotel, Passage, Warenhaus:
Urbaner Lebensstil
und neue Konsumformen

Das Hotel »Romischer Kaisere, die Kriiger-Passage und das Warenhaus Althoff
bildeten zusammen seit den Jahren vor dem Ersten Weltkrieg eine Sphére
des gehobenen Konsums, der Sefbstinszenierung sowie der Schaulust und der
Unterhaltung im Herzen Dortmunds. In der Periode zwischen 1873 und 1912,
d. h. zwischen dem Neubau des Hotels und der Einweihung der Passage,
wurde im innerstidtischen Areal zwischen Reinoldi-Kirche und Hansastralle
ein Ambiente geschaffen, in dem ein neuer urbaner Lebensstil entfaltet wer-
den konnte. Dazu gehdrte der Aufenthalt im ersten Hotel am Platz ebenso
wie das stidtische Flanieren und der Besuch eines Cafés oder Cabarets. Vor
allem aber entstand in dieser Zeit ein neues Verhltnis zum Warenkonsum.
Das Warenhaus war als Konsumpalast konzipiert, in dem mit reicher Ausstat-
tung durch Verzauberung zum Kaufen verfihrt werden solite. Aber auch in der
Passage und im Hote! waren Unierhaltung, Warenangebot und Konsum mit-
einander verwoben.

Beides, die architektonischen Neuerungen und die Veranderungen im
Lebensstil, sind im Zusammenhang der Entwicklung Dortrunds zur Grofistadt
2u sehen. 1894 hatte die Einwohnerzahl die 100000-Marke erreicht.’ Zur glei-
chen Zeit setzte ein Bauboom ein, der das Bild der lnenstadt grundlegend

wandelte. In Dortmund hatte der TransformationsprozeB begonnen, der mit .

dem Begriff der »modernen Urbanisierunge umschrieben wird. Unter diesem
Begriff wird die Verstidterung in der Folge der Agrarreformen, der Freisetzung
der Lebeigenen und der beginnenden Industrialisierung verstanden. Seit dem
Anfang des 19. Jahrhunderts fiihrten immense Bevdlkerungswanderungen
vom Land in die Stadte zu einer wachsenden VergréRerung der Ballungs-
raume. Neben der Ausdehnung alterer Stadte und der Verstddterung zuvor
Iandlicher Gebiete fand dariber hinaus eine qualitative Verdnderung im Geflige
der Stidte selbst statt. Urbanisierung bedeutete auch die Umstrukturierung
»aller sozialen Handiungen, Normen und Institutionen.«* Sie umfaRte rechtli-
che Anderungen ebenso wie verkehrstechnische, hygienische und architekto-
nische. Im Rahmen dieses Prozesses wurden eine neue stadtische Kultur und
stadtische Verhaltensweisen ausgebildet - ein urbaner Lebensstil, zu dessen
Voraussetzungen die zunehmende Arbeitsteilung und die Trennung von Ar-
beits- und Freizeit gehdrten.”

Die Urbanisierung verlief zeitlich nicht einheitlich. Sie setzie in den
Metropolen wesentlich friher ein als in industrieflen Zonen wie dem Ruhr
gebiet. Ferner sind im Verlauf des Jahrhunderts Schiibe unterschiedlicher

Starke zu beobachten.* In Dortmund setzte der Prozel vergleichsweise spét
ein, nimmt man das Anwachsen der Bevilkerung und die architektonischen
Veranderungen zusammen als Indikator. In den Griinderjahren nahm die Bau-
ttigkeit nur leicht zu. Die umfangreichen groBstédtischen Projekte wurden
erst nach 1890 realisiert.” Davor lag eine Phase der dffentlichen und privaten
Sparsamkeit, in der die typischen Bauaufgaben des 19. Jahrhunderts sozu-
sagen liegengeblieben waren. Vom StraRenwesen bis zum Wohnungs- und
Geschaftsbau hatte sich ein Defizit angestaut.® Daraus erklirt sich, weshalb in
der innerstadtischen Architektur beginnend mit den Griinderjahren, vor allem
aber um die Jahrhundertwende drei Tendenzen gleichzeitig erkennbar werden.
Zum einen sollte ganz offensichtlich das Defizit aufgeholt werden. Dazu ge-
hérte, daR Bauaufgaben in Angriff genommen wurden, die beinahe schon aus
der Mode waren. In krassem Gegensatz dazu steht die zweite Tendenz, zu-
kunftsweisende Projekte zu realisieren und damit gleich den Sprung ins
20, Jahrhundert zu wagen. Dazwischen entstanden Bauten, die volfig zeitge-
mak dem Standard kleinerer GroBstidte entsprachen.” Diese Gleichzeitigkeit
des architekturgeschichtlich Ungleichzeitigen ist auf beispielhafte Weise am
Hotel »Romischer Kaiser«, an der Krliger-Passage und am Warenhaus Althoff
ablesbar.

Trotz aller Unterschiede von der Bauaufgabe bis zum Architektursti
weisen die drei Bauten einige wesentliche Gemeinsamkeiten auf. Sie wurden
alle von privaten Auftraggebern zusammen mit den von ihnen engagierten Ar-
chitekten geplant und ausgefiihr: der »ROmische Kaiser« von Hermann
Wenker-Paxmann zusammen mit dem Architekten Hans Markmann, das Kri-
gerHaus mit der KrligerPassage von Gustav Kriiger mit den Architekten
Steinbach und Lutter, das Warenhaus von Theodor Althoff zusammen mit Otto
Engler und Wilhelm Kreis. Aus dieser Zusammenarbeit sind Bauwerke hervor-
gegangen, die in ihrer Funktion und Gestaltung an entsprechenden Vorbildem
in den Metropolen orientiert waren. Vor allem schaute man von Dortmund aus
auf die Reichshauptstadt Berlin. Bei allen Bauherren ist die Absicht erkennbar,
ihren Bauten ein groBstadtisches Gepréige zu verleihen - und zwar gleichgil-
tig, ob sie daflr im Blick zurlick ins 19. Jahrhundert Beispiele suchten oder
mit dem Blick nach vome sich an modemste Konzeptionen hielten, die soeben
arrichtet worden waren. Diese Versuche, eine fir Dortmund angemessene
groBstadtische Architektur zu finden, wirkte auf die Gestaltung des gesamten
Areals.

Zu den zeitgeméaRen Bauten ist der Neubau des Hotels »Romischer
Kaiser« von 1873 zu rechnen, der an die Stelle eines traditionellen Gasthofes
trat, sowie dessen Erweiterungen zwischen 1897 und 1901. Das gegeniber
seinem Vorgangerbau um ein Vielfaches groRere und in der Fassadengestal-
tung anspruchsvolie Gebéude mit seinen eleganten Ladeneinbauten im Erd-
geschoR verdnderie volistandig den Charakter des Platzes gegeniiber der
Reinoldi-Kirche. Es markiert den Wechsel im Erscheinungsbild von einer vor-
industriglien Kleinstadt hin zu einer GroRstadt des 19. Jahrhunderts. Nach dem
Neubau des »Rémischen Kaisers« wurde auch die umgebende Architektur,
wie z. B. das Hote! »Middendorfs, in den Dimensionen und in der Ausstattung
an die neuen Vorgaben angepafit.

Die Passage gehort dagegen zum architektonischen Nachholbedarf.
As 1912 die Kriiger-Passage und die benachbarte Hohenzollern-Passage erdff-
net wurden, war die groRe Zeit des Passagenbaus bereits abgelaufen. Es
waren die Metropolen Europas — Paris, London, Briissel -, in denen zu Beginn
des 19. Jahrhunderts Passagen als modeme Bazare, als glasgedeckte Durch-



Hotel, Passage, Warenhaus

Hotel »Im Romischen Kai-
ser«, BriickstraRe 6, um 1870.
Dieses Hotel ist der Vor-
ganger des spateren GroR-
hotels »Zum Romischen
Kaiser«. (Alt-Dortmund-
Archiv Karl Neuhoff)

Hotel »Zum Romischen
Kaiser«, um 1890.
(Alt-Dortmund-Archiv
Karl Neuhoff)

gange mit Laden, Cafés und Zeitungsstanden entstanden. Im Verlauf des Jahr-
hunderts wurden sie ein fester Bestandteil im Erscheinungsbild einer GrofR-

stadt. Wie kein anderer Bautyp des 19. Jahrhunderts steht die Passage als
Symbol fiir die Ausbildung des urbanen Lebensstils. Hier wurde der
moderne Flaneur geboren, der die Stadtlandschaft mit ihren Passagen,
Nouveautés und Reklamen durchwandert.’ Baugeschichtlich gelten die Passa-
gen mit ihren Eisen-Glas-Konstruktionen als Vorléufer der modernen Waren-
hiuser, die dieses Motiv mit ihren Lichthdfen aufnahmen und weiterfiihrten.”

In Dortmund verlief die Entwicklung umgekehrt. Hier wurde erst ein
Warenhaus modernsten Typs 1904 errichtet und acht Jahre spéter folgten
dann die Passagen. Das Warenhaus Althoff gehdrte zu seiner Zeit zu den zu-
kunftweisenden Projekten. Das betrifft sowohl die architektonische Form als
auch die Funktion des Hauses. Der Architekt Engler lehnte sich bei seinem
Entwurf an das Vorbild eines Warenhauses fir die Firma Wertheim in Berlin
an, das sein Lehrer Alfred Messel wenige Jahre zuvor erbaut hatte. Engler
schuf mit dem Dortmunder Warenhaus eine Art Glaspalast des Konsums. Vom
Tag der Eroffnung an verfolgte Theodor Althoff modernste Verkaufs- und Wer-
bestrategien. Mit dem Warenhaus fand eine »Demokratisierung des Kon-
sums« statt, indem Niedrigpreisangebote Kéufer aus den unteren Schichten
anlockten, wahrend die Noblesse der Ausstattung und die entsprechende Pra-
sentation eines gehobenen Warenangebots das Kaufen als eine Form der ge-
hobenen Freizeitgestaltung erscheinen lieBen.” Bei der Eréffnung konstatierte
einer der geladenen Stadtverordneten, daR durch den Bau des Warenhauses
»Dortmunds GroRstadt-Charakter erheblich gewonnen habe«.""

Mit den Griinderjahren begann die groRe Zeit der Grand Hotels be-
ziehungsweise der sogenannten Palasthotels. Bei den groBen Luxushotels war
Paris ebenso Vorreiter fiir die gesamte européische Entwicklung wie beim Bau
der Passagen und Warenhauser. Dort er6ffnete schon 1855 das »Grand Hotel
du Louvre«. Mit Ausnahme von Miinchen, das zu dieser Zeit eine ausgespro-
chen aktive Forderung des Fremdenverkehrs betrieb, folgten die groBen
Stadte in Deutschland mit einigem Abstand: das Hotel »Vier Jahreszeiten« in
Minchen wurde 1856/57 erbaut, der »Kaiserhof« in Berlin 1873/74, der
»Frankfurter Hof« in Frankfurt 1872/76, das »Dom Hotel« in Kéln 1885/86, das
»Parkhotel« in Diisseldorf 1900/1902 und das beriihmte »Hotel Adlon« in Ber-
lin 1905/1907. Neben der GroRe des Hauses und der luxuriosen Ausstattung
von der reprasentativen Fassade bis zum Komfort der Géstezimmer war es
der wornehme Charakter«, der diese Hotels von anderen unterschied. Dies
galt vor allem fir die Hotels in Bahnhofsnahe. Mit der zunehmenden Mobilitat

durch die Eisenbahn war der Bedarf an Ubernachtungsmaglichkeiten erheblich
gestiegen. Die Hotels am Bahnhof dienten in erster Linie den praktischen Er-
fordernissen der Geschaftsreisenden. Luxushotels wurden dagegen eher an
exponierter Stelle in der Innenstadt erbaut, hdufig in der Néhe von Sehens-
wiirdigkeiten. Sie waren vornehmlich fiir ein Publikum gedacht, das einen lan-
geren, geruhsamen Aufenthalt am Ort plante.”

Der Neubau von 1873, vor allem aber die Aus- und Umbauten des
Hotels »Romischer Kaiser« seit 1897 waren daran orientiert, den Standard
gines Luxushotels zu erreichen. Mit den verschiedenen Bauabschnitten néher-
ten sich die Auftraggeber schrittweise diesem Ziel, indem das Hotel nicht nur
vergroRert, sondern auch im Niveau erheblich angehoben wurde. Der Standort
dafiir war giinstig: im Herzen der Altstadt gegeniber der Reinoldi-Kirche und
wenige Schritte vom Marktplatz mit dem Alten Rathaus entfernt. Ahnlich wie
gine Reihe von Luxushotels ersetzte auch der Neubau des »Romischen Kai-
sers« einen Traditionsgasthof an der gleichen Stelle. Die altesten Notizen zu
diesem Gasthof reichen in das Jahr 1555 zurlick. Damals hieR das Haus »Im
Bock«. Hier logierten 1597 der Kurfirst von Kéln und 1609 Markgraf Ernst von
Brandenburg, der zum Fiirstentag nach Dortmund gekommen war. Ende des
18. Jahrhunderts wurde der alte Gasthof durch ein neues Gebédude ersetzt,
das den Namen »Im Romischen Kaiser« erhiglt. Von groRter Bedeutung fir
die Nobilitierung des Ortes waren die Besuche Konig Wilhelms IV. von Preu-
Ren, der 1842 und 1851 bei seinem Aufenthalt in Dortmund im »Rémischen
Kaiser« abgestiegen war.” Wie ein Foto aus der Zeit um 1870 zeigt, war der
Gasthof »Im rémischen Kaiser« ein schlichtes Gebaude mit Walmdach, drei
niedrigen Geschossen und neun schmalen Fensterachsen zur BriickstraBe hin.
Seine Giebelhdhe war wesentlich niedriger als die der benachbarten Héuser.
Die Fassade verlieh dem Platz vor der Reinoldi-Kirche einen einfachen, klein-
stadtischen Charakter. Dies sollte sich durch den Neubau griindlich andern.

Der »Entwurf zum Neubau eines Hotels fiir Herrn Wenker-Paxmann
Dortmund« stammt aus dem Jahr 1872. Die Fassadenzeichnung zeigt ein nun
fiinfgeschossiges Gebaude, bei dem die Hohe der einzelnen Geschosse be-
deutend groRer war als bei dem Vorgangerbau. Die Zahl der Achsen war zwar
verringert, dafir aber eine groRere Breite gewahlt worden. Die reiche Bauor-
namentik war weitgehend in den Formen der Neorenaissance gehalten. Dies
bedeutete innerhalb der Auswahimdglichkeiten historistischer Architekturstile
eine Entscheidung fiir eine klassisch-internationale Formensprache. Das her-
ausragende Merkmal der Fassade zur BriickstraRe hin bildete ein vier Achsen
breiter Risalit, der in der Entwurfszeichnung noch mit einem flachen Giebel
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Hotel »Zum Romischen
Kaiser«, um 1935. Auf der
Ecke zur KampstraBe ist
bereits der Informator
installiert. (Stadtarchiv
Dortmund)

bekront ist. Dieser leicht vorgezogene Bauteil wurde durch eine Pilastergliede-
rung zwischen den Fenstern und einem Balkon auf Konsolen im zweiten
Obergeschof betont. a

Die Ausfiihrung des Baus wich leicht von der Entwurfszeichnung ab.
Vor allem wurde auf den Giebel verzichtet, nachdem das Gebaude schon ohne
diese weitere Bekronung die doppelte Hohe des Vorgangerbaus erreicht hatte
und nach allen Seiten hin die umgebende Architektur erheblich Uberragte.
Diese Veranderung in den GréRenverhéltnissen und der Wechsel in der For-
mensprache gab dem Platz einen vdllig neuen Ausdruck. Wie ein Fremdkdrper
mit Gberproportionalem Gewicht zeigte der Neubau des »Romischen Kaisers«

den Beginn einer neuen Zeit an."

Uber die Aufteilung der Innenrdume und ihre Nutzung geben nur die
Entwurfszeichnungen Auskunft. Ob die Raume auch in der Tat so ausgefihrt
wurden, wie auf dem Plan angegeben, kann nicht mit Sicherheit gesagt wer-
den. Der GrundriRzeichnung nach sollte das Hotel 34 Fremdenzimmer in den

oberen Stockwerken erhalten. Hinzu kamen zwei Gesellschaftsraume auf der
Beletage sowie Kellnerzimmer und eine Badestube. Fir das ErdgeschoR war
folgende Raumaufteilung vorgesehen: Man betrat das Hotel von der Briick-
strale her und gelangte zuerst in einen Vorflur, dann in den Hausflur. Rechts
davon solite ein Comptoir, die Portiersloge und eine Stube liegen, links folgte
auf ein Entré-Zimmer zuerst ein kleiner Speisesaal und hinter zwei Buffet-
Raumen dann der groBe Speisesaal.” Der groRe Speisesaal wurde nicht nur
von den Hotelgisten benutzt, sondern diente auch den Honoratioren der
Stadt als wiirdiger Rahmen fiir Festlichkeiten. So wurde hier 1876 sowohl
des 100. Geburtstages der Konigin Luise von PreuBen gedacht als auch der
Geburtstag Kaiser Wilhelms |. gefeiert. Zu Kaisers Geburtstag - so schrieb die
lokale Presse - hatten sich im »Romischen Kaiser« die Mitglieder der staatli-
chen und stédtischen Behérden, Offiziere und Biirger versammelt.”

Mit dem Jahr 1897 begann fiir den »Romischen Kaiser« eine Ge-
schichte laufender Um- und Ausbauten. Bis 1885 war es Wenker-Paxmann ge-
lungen, das benachbarte Grundstiick BriickstraRe Nr. 4 zu erwerben und die-
ses Gebdude in den Obergeschossen auch noch fiir seinen Hotelbetrieb zu
nutzen. Das Untergescho® mit den groRen Schaufenstern hatte er der Firma
Jacob Rose zur Verfiigung gestellt, die darin ihre Seiden- und Modewaren aus-
stellte.”” Damit begann die Verbindung von Hotelbetrieb und Warenangebot im
»Romischen Kaiser«. 1897 starb Wenker-Paxmann. Seine Erben einigten sich
darauf, den Besitz in eine Aktiengesellschaft zu Gberfiihren, in die auch einige

Freunde der Familie Einlagen hineingaben.” Damit schien die finanzielle
Grundlage geschaffen zu sein, nun den ganz groBen Wurf zu wagen. Wenker-
Paxmann hatte den kleinstadtischen Gasthof in ein Hotel mittlerer GroRe um-
gewandelt. Seine Erben planten jetzt, daraus ein groRstédtisches Hotel ersten
Ranges zu machen. Dieser Plan, dessen Entwiirfe sich erhalten haben, konnte
nicht vollstandig ausgefiihrt werden. Es muRten Abstriche gemacht werden,
da sich innerhalb der dreijahrigen Bauzeit die veranschlagten Kosten auf mehr
als das Doppelte erhoht hatten. Das Ergebnis war ein Kompromi®. Auf der
einen Seite entstand ein Hotel, das fast dreimal so groR war wie der »Rémi-
sche Kaiser« nach dem Neubau von 1873 und dessen Komfort und Ausstat-
tung im Niveau erheblich angehoben war. Die Kehrseite davon bildeten ein
nicht erreichtes Bauziel, das &uRerlich an den &sthetischen EinbuRen an der
Fassade zu erkennen war, die Zahlungsunfahigkeit der Aktiengesellschaft bei
AbschluR der Bauarbeiten 1901 sowie die Schadigung von Handwerkern und
Bauunternehmern, die zu Teilen Jahre auf ihre Bezahlung warten muften.”
Aber Dortmund hatte ein »vornehmes Hotel« erhalten, das (berregional kon-
kurrenzfahig war, und ein Gegentiber zur ReinoldiKirche, das den stadtebau-
lichen Anspriichen fiir die Gestaltung eines zentralen Platzes einer GroRstadt
genigte.

Fiir den Um- und Ausbau war schon 1897 der Dortmunder Architekt
Hans Markmann engagiert worden. Markmann legte Plane vor, die sowohl
in der Fassadengestaltung als auch im Innenausbau den zeitgendssischen
Anforderungen an ein Luxushotel entsprachen. Zur BriickstraBe hin sollte eine
einheitliche neue Fassade entstehen. Den Plénen zufolge hatte die beste-
hende Fassade von 1873 wieder heruntergeschlagen werden missen. Uber
die gesamte Front sollte eine imposante, weitgehend neobarocke Fassade
mit zwei groRen Giebelrisaliten gezogen werden. Fiir den Innenausbau sahen
Markmanns Entwiirfe folgende Aufteilung vor: Insgesamt soliten 99 Fremden-
zimmer eingerichtet werden. Dazu kamen drei Ladeneinbauten und ein
Weinrestaurant im ErdgeschoB, zwei Lese- und Schreibzimmer mit Bicher-
raum, ein Frilhstiickssaal, ein Konferenzzimmer und ein groRer Festsaal
mit Vor- und Nebensaal, ferner diverse Biirordume, Garderoben, Gepackraume,
Bader und Kammemn.” Diese groBziigige Raumausstattung der ersten Planung
entsprach weitgehend dem Standard, der in der zeitgendssischen Literatur
von einem Hotel ersten Ranges gefordert wurde. In einem 1884 erschienenen
»Handouch fiir Baubehérden, Bauherren, Architekten usw.« lautet die Be-
schreibung des idealen Luxushotels folgendermaRen: »Fir zahlreiche, auBeror-
dentlich geschickt ausgestattete Raumlichkeiten zu Gesellschafts- und Unter-
haltungszwecken ist in diesen Hotels bestens gesorgt. Neben dem groRen,
elegant decorierten Speisesaal sind in der Regel noch mehrere Raume vorhan-
den, wo kleinere Gesellschaften ihre Mahlzeiten einnehmen kénnen; ebenso
ist ein fir den Kaffee am Morgen besonders geeigneter Saal angeordnet.
Ferner befinden sich in diesem Hotel Lese-, Rauch-, Billard- und Spielzimmer,
sowie Salons mit Bibliothek und Klavier.«”

Ausgefiihrt wurde der Bau in einer Art Sparfassung. Die Fassade von
1873 blieb erhalten und der Bauteil, der in die Tiefe der KampstraRe hinein-
reichte, in sehr einfachen Formen ausgefiihrt. Lediglich der Neubauteil auf der
BriickstraBe wurde nach den Planen Markmanns gestaltet. Damit bekam die
Schauseite am Platz zwei Fassaden. Verglichen mit der Fassade von 1873
hatte Markmann eine vollkommen andere Formsprache gewahit. Neben das
flache Relief des alteren Teils traten nun wuchtigere Gliederungselemente.
Der neue Giebelrisalit wurde starker aus der Mauerflucht herausgezogen. Im
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tHHotel Romischer Kaiser, Dortrmmund

Hotel »Zum Romischen
Kaiser« mit dem Anbau von
1898/1901, Photo um 1910.
(Stadtarchiv Dortmund)
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Kleines Restaurant im Hotel
»Zum Romischen Kaiser«,
um 1914, (VEW-Archiv
Dortmund)

Festsaal bzw. GroRer
Speisesaal im Hotel »Zum
Romischen Kaiser«,

um 1900. (Stadtarchiv
Dortmund)

zweiten und dritten ObergeschoB erhielt er auBen Pilaster und innen zwei
Dreiviertelsiulen, die in Form einer Kolossalordnung beide Geschosse zusam-
menfaRten. Zwischen den Sulen trat ein halbrunder Balkon von einer Karya-
tide getragen weit aus der Mauer hervor. Der doppelgeschossige Giebel dar-
iiber. der von massiven Konsolen gestiitzt wurde, enthielt eine weithin sicht-
bare Nischenfigur. Die horizontale Gliederung bildeten Balkone und kréftig pro-
filierte Gesimsbander. Das ausgeprégte Relief der Bauomamente betonte den
Kontrast von Licht und Schatten, was der Fassade eine starke plastische Wir-
kung gab. Sie bestimmte die Fernsicht auf den »Romischen Kaiser«.

Fiir die Passanten auf der BriickstraRe vermittelten die Gestaltung
des Eingangs und der Laden mit ihren Schaufenstern den ersten Eindruck.
Der iiberdachte Eingang fiihrte sowohl in den Bereich der Hotelgaste als auch
2u den Festsdlen, die auch von den Dortmundern genutzt wurden. Die Innen-
ausstattung war zwar ebenfalls bescheidener ausgefallen als urspringlich ge-
plant. Aber bei den Festsélen, die die Lokalpresse »firstlich« nannte, war
nicht gespart worden. So muBte die Zahl der Géstezimmer auf 78 reduziert
werden, es gab nur noch ein Lese- und Schreibzimmer und der separate Frih-
stiicksraum war ganzlich entfallen. Aber der 200 m’ groBe Festsaal erhielt ei-
nen feudalen Charakter durch eine neobarocke Ausstattung. Den Saal (ber-
spannte eine flach gewdlbte Decke mit Stichkappen. Die Wénde waren mit
Stuckornamenten verziert, in die Wand eingelassenen Spiegeln und Nischen
mit Biisten darin Gber den Tiiren und in den abgeschragten Ecken des Saals.
An der Stimseite befand sich ein groBer Kamin. Vor- und Nebensaal waren als
lichte Raume mit Glasdachern gestaltet.”

Zur Eroffnung 1901 feierte die Presse den »Romischen Kaiser« als
das »groBte und komfortabelste Hotel in Westfalen«. Auch wenn diese
Einschatzung in erster Linie der lokalpatriotischen Begeisterung zuzuschreiben
ist, so entsprach der »Rémische Kaiser« mit dieser Ausstattung knapp dem

Standard eines kleineren Hotels der ersten Kategorie. Nur unwesentlich

groRer und mit einem geringfiigig besseren Komfort ausgestattet waren
beispielsweise der 1896/97 erbaute »Essener Hof«, den die Firma Krupp als
Privathotel fir ihre Geschaftskunden errichten lieB, oder das »Parkhotel« in

Diisseldorf von 1902.% Die Ausbauten der folgenden Jahre hatten das Ziel,
diese Unterschiede weiter auszugleichen. AuBerdem wurden die Ladeneinbau-
ten vergroBert und bekamen dadurch mehr Gewicht im gesamten Erschei-
nungsbild.

Nachdem die finanzielle Krise iberwunden war und mit dem »Romi-
schen Kaiser« seit 1904 wieder Gewinne gemacht wurden, konnte 1909 mit
einer baulichen Veranderung begonnen werden. Zu den reprasentativen Gesell-
schaftsrdumen zihlte damals auch ein Wintergarten mit Brunnenanlage, exoti-
schen Pflanzen und Sitzgruppen. So erhielten die Architekten Steinbach und
Lutter den Auftrag, einen Eckraum als Wintergarten zu gestalten. Das Zimmer
wurde mit einer Glaskuppel iberwdlot und mit einem Brunnen an der Riick-
wand ausgestattet, um den herum Palmen aufgestellt wurden. Weitere Um-
bauten in den Jahren 1912, 1922 und 1926 dienten der Verbesserung der
Hoteltechnik und des Komforts. Die Zahl der Bader und Toiletten wurde er-
hht, die Gastezimmer erhielten Doppeltiiren und Telefonanschliisse und eine
neue Liiftungsanlage wurde eingebaut 1910 bekamen Steinbach und Lutter
den Auftrag, eine Losung zur VergroRerung der Ladenflachen zu finden. lhrem
Plan entsprechend wurde zur BriickstraBe hin im ErdgeschoB ein Vorbau vor
das Gebéude gesetzt, dessen Kanten zum Hoteleingang hin und an der Ecke
KampstraRe abgerundet waren. Dadurch wurde Raum filr Geschafte mit groR-
flachigen Schaufenstern gewonnen. Hier installierten sich ein Zeitungs- und
ein Zigarrenladen, ein Radiogeschéft sowie ein Laden fiir Hiite und Schirme
und ein Modehaus.

Die Reisenden sahen sich damit von ihrer Ankunft an einem Waren-
angebot gegeniiber, von dem die Suggestion ausging, daR Reisezeit zugleich
auch Konsumzeit sei. Dies konnte kaum deutlicher zum Ausdruck gebracht
werden als durch den Informator, der 1934 an der Ecke der Ladenzeile ange-
bracht wurde. Der Informator war ein Kasten, dem die Reisenden verschie-
denste Adressen in der Stadt entnehmen konnten. Ein weithin sichtbares
Reklameschild gab an, wortiber der Informator Auskunft geben konnte: »Wo
kaufe ich? Wo bestelle ich? Wo speise ich? Wo vergniige ich mich? Wo
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Romischen Kaiser« und
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1930er Jahre. (Museum fiir
Kunst und Kulturgeschichte
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Informator, wie er vor dem
Hotel »Zum Romischen
Kaiser« aufgestellt werden
solite. Werbeprospekt, um
1934. (Bauordnungsamt

Dortmund, Hausakte Briick-

strale 4-6)

kaufe ich? Wo bestelle ich? Wo speise ich? Wo vergniige ich mich? Wo
wohne ich?« lauteten die offensichtiich fiir den Touristen zentralen Fragen,
wobei bezeichnenderweise die Frage nach den Einkaufsmdglichkeitens an
erster Stelle stand.”

-

In den Reisefilhrern wurde der »Romische Kaiser« seit den neunzi-
ger Jahren als erstes Hotel in Dortmund genannt. Und in den Anzeigen er-
schien er unwidersprochen als »Vornehm altestes Haus am Platze«. Dement-
sprechend nahmen auch die Ubernachtungskosten einen Spitzenplatz ein. So
zahite man 1901 im »Romischen Kaiser« fiir ein Einbettzimmer pro Nacht zwi-
schen 3 und 6~ Mark, fiir ein Doppelzimmer zwischen 6,- und 12,- Mark
und fir das Frihstick 1,20 Mark. Im »Hotel Burghof« in Bahnhofsnéhe
kostete das Einzelzimmer 2,40 Mark, das Frihstick 1~ Mark. Den touristi-
schen Stellenwert deuten die vielen Postkarten an, die seit 1900 mit dem
»Rémischen Kaiser« und dem Platz vor der Reinoldi-Kirche als Motiv auf den
Markt kamen. Bezeichnenderweise zeigen diese Karten den Platz stets als
verkehrsreichen Ort, auf dem sich StraBenbahnen, Kutschen, Autos und Pas-
santen begegnen. Eine Offnung des Hotels zum stadtischen Leben hin bilde-
ten Unterhaltungsveranstaltungen wie der tgliche Fiinf-Uhr-Tee und die Kunst-
lerkonzerte im Weinrestaurant. Der Festsaal stand verschiedenen gesellschaft-
lichen Ereignissen zur Verfiigung: von der Hochzeitsgesellschaft der stadti-
schen Oberschicht bis zu Aktionarsversammlungen und Offizierstreffen.”

1944 wurde das Hotel bei einem Bombenangriff vollstandig zerstort.
An seiner Stelle wurde nach dem Krieg ein Kaufhaus erbaut: eine stédtebau-
liche Entscheidung zugunsten des reinen Konsums als Vis-&-vis der Reinoldi-
Kirche.

Die Passage ist mehrfach als »Stadt im kleinen«, als urbaner Mikro-
kosmos bezeichnet worden.” Die Passagen des 19. Jahrhunderts dienten in
erster Linie dem Handel. Entlang der Durchgénge reihte sich Laden an Laden,
deren Auslagen bequem und ohne Storung durch den StraBenverkehr oder
durch schlechte Witterung betrachtet werden konnten. Die Passage war nicht

nur Durchgang, sondern auch ein Ort zum Verweilen. Zwischen den Laden be-
fanden sich meist Cafés und Unterhaltungslokale. Hier mischten sich Konsum
und Unterhaltung.

Architektonisch waren die Passagen Zwitter zwischen Innen- und
AuBenraum. Durch die Uberdachung waren sie geschlossen, jedoch lieB das
Glasdach - wenn auch gedédmpft - das Tageslicht herein. Soweit erschienen
sie als Innenraume. Auf der anderen Seite besalen die Ladenzeilen Fassaden
wie an der StraBenseite der Hauser. Optisch wurde so der Durchgang durch
die Gebdude selbst zur StraRe. Wo sich Passagen verzweigten, entstanden
ganze StraBensysteme mit Kreuzungen und Platzen. Eine solche »Stadt im
Kleinen« bildete beispielsweise die riesige Kaisergalerie in Berlin. Zwischen
FriedrichstraBe, BehrenstraBe und Unter den Linden gelegen, erstreckte sich
diese Galerie mit ihren Stichfluren und Korrespondenzsdlen sogar Uber meh-
rere Stockwerke. Der 1873 fertiggestellte Bau enthielt nicht nur eine Vielzahl
von Geschaften, sondern auch ein breites Unterhaltungsangebot: ein Pano-
rama, ein Restaurant mit Konzert- und Billardsaal, ein Café und eine »Franzsi-
sche Bar«.

»Was fir Berlin die FriedrichstraRe bedeutet, ist fir Dortmund der
Westenhellweg.«® Diesen Satz schrieb 1913 der Zahnarzt, der eine Praxis
oberhalb der Passage im Kriiger-Haus betrieb, an die Dortmunder Stadtverwal-
tung. Sein Brief bezog sich auf die Kriiger-Passage und die seiner Auffassung
nach Kleinlichen Bestimmungen der értlichen Baupolizei, die den Geschéftsleu-
ten die Anbringung von Reklameschildern untersagte. Mit dem Hinweis auf
Berlin konnte der Zahnarzt den Reklamestreit zugunsten der Geschéftsleute
beenden. Seit einigen Jahren schien Dortmund von dem Fieber ergriffen, der
Reichshauptstadt nacheifern zu wollen. Ein Lokalpatriot hatte die Formel ver-
breitet, daR Dortmund als »Klein-Berlin« bezeichnet werden konnte. In der
Presse wurden ernsthafte Vergleiche angestellt, die sich sowohl auf die Archi-
tektur als auch auf den Lebensstil bezogen. So sollte beispielsweise ein derart
prachtiger Bau wie das Dortmunder Stadttheater in Berlin nicht zu finden sein.
Im gleichen Artikel heiRt es: »Eine solche Lebendigkeit auf den Straen hat -
prozentualiter gedacht - die Reichshauptstadt selbst kaum aufzuweisen; Varié-
tés grolen Stils, etliche Tingeltangels ~ so ich natiirlich nur im Vor(ibergehen
bemerkt habe - beweisen, daB man hier gern lustig ist.«**

Aber die Uhren gingen in Berlin anders als in Dortmund. Die Berliner
Kaisergalerie geriet schon um die Jahrhundertwende wieder aus der Mode.
»In der Berliner Passage wachst kein Grase, schrieb 1918 Karl Kraus tber den
inzwischen halb verlassenen und heruntergekommenen Ort. Das war sechs
Jahre, nachdem in Dortmund die Kriiger-Passage eroffnet worden war. Was
dort schon abgetakelt war, wurde hier erst als urbanes Ambiente entdeckt.
Gehorte in Berlin 1873 eine monumentale Passage »zum Bild der aufstreben-
den GroRstadt, so war dies erst 40 Jahre spéter in den entsprechend kleine-
ren Dimensionen in Dortmund der Fall.*

Bezeichnenderweise wahlten die Architekten des Kriiger-Hauses und
der Kriiger-Passage einen Baustil, der gleichermaBen riickwartsgewandt war
wie der Bautyp selbst. Die Fassade des Hauses war ebenso wie der Innen-
raum der Passage in den Formen der Neorenaissance gehalten. Zum Westen-
hellweg hin prasentierte sich der Bau als prachtiges und zugleich gediegenes
Biirgerhaus mit Giebelrisalit in der Mitte, dem noch ein Erker vorgelegt war.
Biirgerstolz verraten auch die beiden Medaillonkdpfe zu Seiten des Erkers, mit
denen der Bauherr Gustav Kriiger sich selbst und seinem Architekten Hugo
Steinbach ein Denkmal setzte. In der Breite des Mittelrisalits und Uber die ge-
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Fassadenzeichnung des
Kriigerhauses der Architekten
Steinbach und Lutter, 1912.
(Bauordnungsamt Dortmund,
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Warenhaus Theodor Althoff,
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samte Hohe der beiden unteren Geschosse offnete sich der korbbogenfér-
mige Fingang zur Passage. Den Innenraum entwarfen Steinbach und Lutter in
giner nachdriicklichen Klassizitét. In der Mitte des gut 60 Meter langen Durch-
gangs befand sich - einem Sakralraum entsprechend - eine Rotunde mit einer
kassettierten Kuppel auf hohem Tambour. Die Kuppe! wurde von acht Pilastern
getragen, (ber denen, antiken Vorbildern folgend, ein Fries mit Stierkopfen an-
gebracht war. Die sakrale Wirkung des Raumes ging in den finfziger Jahren
verloren, als die Glaskuppel durch ein Flachdach ersetzt wurde. Die beiden
Arme des Passagendurchgangs waren mit einem flachen kassettierten Glas-
dach Gberdeckt.

In der Planung und im Bau der Kriiger-Passage begegneten sich der
Klassizismus des Architekten Steinbach und der bildungsbiirgerliche Anspruch
des Bauherrn Krilger, dessen Buchhandlung den groRten Teil des Ladenraums
im ErdgeschoR einnahm. Figurale Omamente an der Fassade und im Passa-
genraum wiesen auf der einen Seite auf die Welt der Biicher, auf der anderen
Seite auf das Cabaret im Obergeschof hin. Dafiir waren ikonographische Sym-
bole gewahlt, wie beispielsweise die Darstellung von Affen, Béren und dem
Steinbock als Sinnbilder von Lust, Luxus und Begierde, die nur dem Gebilde-
ten verstandlich waren. Das Cabaret »Die Jungmiihle«, das zweifellos die At-
traktion der Passage darstellte und in der Tat einen groBstadtischen Flair hin-
eintrug, wurde auf diese Weise - je nach Bildungsgrad der Betrachter - mit
harmlosen Tierdarstellungen oder feinen bildungsbiirgerlichen Anspielungen
ummantelt.

Neben der Buchhandlung befanden sich im Untergeschol8 der Pas-
sage auBerdem ein Café mit Conditorei und ein Fotogeschaft, im Oberge-
schoR eine Musikalienhandlung und die bereits erwéhnte Zahnarztpraxis. Das
Café Beckmann erfreute sich schnell der Gunst des Publikums. Ein knappes
Dreivierteljahr nach der Erdffnung konnte schon an eine Erweiterung gedacht
werden. Im Oktober 1913 wurde bei der Stadt der Antrag gestellt, auch im
Passagendurchgang Tische und Stihle aufstellen zu diirfen. Damit erhielt die
Passage ein StraRencafé, in dem das Publikum geschiitzt vor Wind und Wet-
ter sitzen und die Passanten beobachten konnte. Ein Holzpodest mit Blumen-

kasten und einem zarten Spalier grenzte das Café gegen den Durchgang ab.
1928 wurden dann auch die Innenrdume vergroRert.”

Direkt stand ein Berliner Vorbild Pate beim Bau des Dortmunder Wa-
renhauses Althoff, Mit seinen riesigen Fensterflachen und den beiden Lichth-
fen im Inneren, um die herum die Verkaufsflachen angeordnet waren, war das
Haus am modernsten Warenhausbau seiner Zeit orientiert: an dem Warenhaus
Wertheim in der Leipziger StraRe in Berlin. Zugleich war es zum Zeitpunkt sei-
ner Eroffnung mit 5000 m’® Verkaufsflsche und knapp 500 Angesteliten das
grofte Warenhaus auBerhalb Berlins.

Die Geschichte des Hauses ist symptomatisch fiir die Entwicklung
des neuzeitlichen Warenhauses (iberhaupt” Wie bei vielen Warenhausern
lagen seine Anfénge im Textilhandel. Der Griinder Theodor Althoff hatte 1885
von seiner Mutter ein Kurz-, WeiR- und Wollwarengeschéft in seinem Geburts-
ort Dilmen (ibernommen. Durch Veranderungen der Geschaftsstruktur, vor
allem durch den direkten Ankauf der Waren bei den Fabrikanten unter Umge-
hung des Zwischenhandels, war es ihm gelungen, den Betrieb in kurzer Zeit
auszuweiten und eine Vielzahl weiterer Geschafte zu griinden: in Rheine,
Borghorst, Bocholt, Warendorf, Recklinghausen, Essen, Minster, Duisburg,
Gladbeck, Lippstadt, Coesfeld und Remscheid.® Nach knapp zwanzig erfolgrei-
chen Jahren im Textilhandel wagte Althoff, ein Warenhaus mit einer breiten
Angebotspalette von Holzpantinen bis zu Lebensmitteln der Luxusklasse
2u organisieren. Fiir den Bau in Dortmund engagierte er Otto Engler, einen
Schiiler des Warenhausarchitekten Alfred Messel. Fir Engler war der Dort-
munder Auftrag das erste Warenhaus seiner Architektenlaufbahn, in deren Ver-
lauf er zum Spezialisten fiir Waren- und Geschaftshauser wurde.*

Dortmund

Messels Bau fir die Firma Wertheim, dessen erster Bauabschnitt
1896/97 fertiggestellt wurde, gilt als Prototyp des deutschen Warenhauses.
Messel war es damit gelungen, eine unverwechselbare Form fir diese Art
des Geschaftshauses zu finden.® Kennzeichnend waren nach auRen hin die
dominierenden Glasflachen der Fenster, die die gesamte GeschoRhohe einnah-
men und lediglich von starken Pfeilern und einem zarten Gitter von Eisensta-
ben durchbrochen waren. Das Portal zur Leipziger StraBe hin war risalitartig
betont, das ErdgeschoR im Eingangsbereich erhoht, die Fenster des ersten
und zweiten Obergeschosses mit Korbbdgen tberfangen, ber denen im drit-
ten ObergeschoR ovale Fenster angebracht waren. Das Innere wurde von
dem groRen Lichthof bestimmt. Dieser Lichthof diente nicht nur dem prakti-
schen Zweck der Beleuchtung. Er war vor allem fiir die Einstimmung der Be-
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HansastraBBe mit dem Waren-

haus Theodor Althoff und
dem Anbau von 1911/12 im
Hintergrund. Um 1913.
(Stadtarchiv Dortmund)

sucher und Kéaufer von groRter Bedeutung. Messels Lichthof war von einem
flachen tonnengewdlbten Glasdach (berdeckt. Der Raum wurde durch mas-
sive Pfeiler rhythmisiert, die unter dem Dach durch Rundbdgen abgeschlgssen
wurden. An der Schmalseite, die dem Eingang gegeniberlag, hatte Messel
eine Treppenanlage in den Raum hineingezogen. Ein Wandteil dahinter mit
Dreiecksgiebel und einer Metallsonne in einer Rundbogendffnung verlieh dem
Raum einen weihevollen Charakter, indem er Assoziationen an einen Altarauf-
bau weckte. Zu dieser Inszenierung gehérte aulerdem eine gewaltige Skulp-

tur am FuB der Treppe, die eine Allegorie der Arbeit darstellte. Messel hatte
damit den Lichthof zum Sakralraum des Konsums gestaltet.

Mit Messels Bau hatte Berlin sein erstes Warenhaus erhalten. Hier
begann um die Jahrhundertwende eine Umstrukturierung in den Konsumfor-
men, wie sie zuvor nur die Metropolen Europas gekannt hatten. In den folgen-
den beiden Jahrzehnten erfalte dieser WandlungsprozeR die wichtigsten deut-
schen GroRstéadte. Bevor das Warenhaus als Bautyp entwickelt wurde, war es
eine reine Geschaftsform mit neuartigen Prinzipien. Kennzeichnend dafir
waren die Vereinigung moglichst aller Verbrauchsgiter des taglichen Lebens
unter einem Dach, der Grundsatz, Gewinn durch groBe Umsatzmengen mit
relativ geringer Profitmarge am Einzelstlick zu erzielen, Einkauf direkt beim
Produzenten, feste Preise, mit denen die Ware ausgezeichnet wurde, die Frei-
heit vom Kaufzwang und ein umfassender Service vom Umtauschrecht bis zur
Auslieferung der Waren ins Haus.

Diesen Prinzipien folgten die ersten Pariser Warenhduser, die um die
Mitte des 19. Jahrhunderts gegriindet worden waren: der »Bon Marché«
1852, »Les Grands Magazins du Louvre« 1855, das »Printemps« 1865 und
das »Samaritaine« 1869.% Anfanglich waren die Warenh&user in verschieden-
sten Bauten untergebracht - selbst in Wohnhausern. Die »Grands Magazins
du Louvre« mieteten zuerst das UntergeschoB des »Hotel du Louvre« und
nahmen nach und nach das ganze Hotel ein.”’ Die ersten Warenhausbauten
gruppierten die verschiedenen Verkaufsabteilungen um einen zentralen Licht-
hof, wie vormals in den Passagen die einzelnen Laden den glasgedeckten
Durchgang flankierten. Das erste Gebdude dieses Typs wurde 1863 fir das
Warenhaus »La Belle Jardiniére« errichtet. Es folgten der Bau fir den »Bon
Marché« 1876, an dem unter anderem der Architekt des Eiffelturms beteiligt
war, und 1881 bis 1889 das Warenhaus »Printemps«. Die Lichthdfe dieser
Hauser waren prachtvoller Mittelpunkt einer Verkaufsmaschinerie, in der der
Konsum als Fest inszeniert wurde. In den meisten dieser Lichthdfe befanden
sich mehrlaufige Treppenanlagen und Briicken, die in den Obergeschossen die

Verkaufsraume miteinander verbanden.® Den Lichthof als Festraum hatte
Messel von den Pariser Warenhdusern {bernommen. Darliber hinaus ent-
deckte er eine Losung fir die Fassadengestaltung, bei der das Warenhaus als
Glaspalast erschien und die die Mdglichkeit bot, schon von auBen die Vielfalt
der Waren zu erahnen.

Zwischen 1898 und 1903 folgten auf Messels Warenhaus in Berlin
die Bauten fir die Firma Tietz in der Leipziger StraBe und ein zweites Haus
fiir Wertheim in der Rosentaler StraRe. In Straburg entstand das Warenhaus
Knopp und in Frankfurt der »Grand Bazar«. Als Althoff den Auftrag fir das
Dortmunder Warenhaus vergab, waren sechs Jahre seit der Erffnung des er-
sten Berliner Warenhauses vergangen und gerade eine Handvoll Bauten im
neuen Typus im gesamten Reichsgebiet errichtet.

Otto Engler (bernahm von seinem Lehrer die architektonischen
Grundprinzipien und wandelte sie fir die Dortmunder Situation ab. Althoff
hatte ein Areal erworben, das von drei Stralen flankiert wurde: dem Westen-
hellweg, der Schwarze-Briider-StraRe und der damaligen Jacobstrale, der
heutigen HansastraBe. Fir den Bau des Warenhauses wurden zuerst acht
Gebaude niedergelegt und die StraRenfiihrung begradigt.™ Als Engler 1903
mit den Planungen begann, stand er vor der Aufgabe, drei Fassaden zu
gestalten und ein nicht ganz regelméBiges, langsrechteckiges Grundstiick so
auszunutzen, daR eine Orientierung des Baus mit einem Hauptportal zum
Westenhellweg hergestellt werden konnte. Wie schon Messel beim
Wertheim-Bau setzte auch Engler eine mehrlaufige Treppenanlage mit
integrierten Fahrstiihlen an die Schmalseite des Hauses, die dem Hauptportal
gegeniiberlag. Damit wurden die Besucher durch die gesamte Tiefe des
Hauses geleitet, wenn sie in die Obergeschosse gelangen wollten. Gegeniber
dem Berliner Vorbild fiihrte Engler jedoch eine bedeutsame Verdnderung ein.
Hatte Messel zwischen Eingang und Treppe den Uberschaubaren Lichthof
gesetzt, so spannte Engler genau in die Mittelachse einen Verkaufsraum in
GeschoRhahe, der links und rechts von je einem vergleichsweise schmalen
Lichthof eingefa®t war. Fir den Besucher war die Situation damit auf den
ersten Blick weniger Ubersichtlich. Der Gewinn der Losung lag darin, daB ein
Rundgang hergestellt wurde, wenn das Publikum den Weg durch die
Lichthofe wahite. Dadurch hatte Engler eine zentrale Forderung erfilllt, die in
der zeitgendssischen Literatur zum Warenhaus zu finden war. Darin hie es,
beim Warenhausbau solle der Ausstellungscharakter der Warenprésentation
stéarker beachtet werden. Den Architekten wurde empfohlen, sich dafir ein
Beispiel am Museumsbau zu nehmen, der durch Rundgénge die Aus-
stellungen erschlieRt. So schrieb noch 1911 Ernst Spindler in der »Berliner
Architekturwelt«: »Als Rundgang, ungestort, ohne Gegenstrdmung soll sich
der Weg der Besucher gestalten. Was man fiir einen Museumsbau von
altersher als selbstverstandlich ansieht, das muR doch erst recht fir ein
Warenhaus Geltung haben.«” Die Lichthéfe Englers nahmen den Charakter
sakraler Weihe zuriick zugunsten einer funktionaleren Losung fiir die
Zirkulation des Publikums. Beide Lichthdfe waren durch Arkaden gegliedert -
vier in der Lange und eine in der Breite -, die Uber dem vierten GeschoR
mit Korbbdgen geschlossen waren. Dariiber befand sich im fiinften GeschoB
eine etwas niedrigere Galerie. Dieser Aufri entspricht dem Grundprinzip der
AuRenfassade, wodurch Engler bei den Lichthofen ein &hnliches Changieren
zwischen innen und aulen herstelite, wie es fiir die Passagen typisch war."

An allen drei Fassadenseiten bildete die Vertikalgliederung mit Pfei-
lern und flachen Korbbogen ber dem vierten GeschoR und einer Galerie im
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Blick auf den Hansaplatz mit
Wochenmarkt und Anbau des
Warenhauses Theodor Althoff.
1920er Jahre. (Presseabteilung
Karstadt Dortmund)
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Verkaufsraum im ErdgeschoR
des Warenhauses Theodor
Althoff, um 1925. (Presseab-
teilung Karstadt Dortmund)

Leuchtreklame fiir eine
»WeiRe Woche« am Waren-
haus Theodor Althoff, Ende
1920er Jahre. (Presseabtei-
lung Karstadt Dortmund)

fiinften das Grundmotiv. Auch darin lag eine Variation zu Messels Berliner Fas-
sade, die ein ahnliches Motiv im Risalit aufwies. Wie die Arkaden der Licht-
héfe den Durchblick in die Verkaufsraume von innen her gewahrten, so erlaub-
ten die Fensterflachen zwischen den Pfeilern der Fassaden schon von auBen
den Einblick in das vielfaltige Warenangebot. In Dortmund wurden alle diese
Fenster - und nicht nur die des Erdgeschosses - als Schaufenster aufgefaft.
In einem Zeitungsartikel zur Erbffnung des Hauses war bewundernd und

durch Fettdruck hervorgehoben von den insgesamt »99 Riesen-
Schaufenstern« die Rede.” Die groften Fensterflachen dienten dariiber hinaus
zur Akzentuierung der Fassade (ber dem Hauptportal am Westenhellweg,
{iber der Treppenanlage an der Fassade Schwarze-Brider-StraBe und an den
seitlich flankierenden Achsen an der JacobstraBe. Hier hatte Engler das weit
ausladende Traufgesims in einem schwungvollen Bogen (ber die sonstige
Traufhdhe hinausgezogen und damit die Fensterfldchen erheblich vergroRert.
Dadurch war es gelungen, in stirkerem MaBe noch als bei Messels Fassade
fiir Wertheim dem Warenhaus Althoff die Transparenz eines Glaspalastes zu
verleihen. Darin wies sein Bau Ahnlichkeiten mit den Warenhéusern fiir Tietz
in Berlin und fir Knopp in Strafburg auf.

Das Warenhaus Althoff bedeutete fiir Dortmund in architektonischer
und Gkonomischer Hinsicht einen Sprung aus dem Provinzionalismus und ei-
ner gewissen Riickwartsorientierung. Dementsprechend war die Er6ffnung am
7. Dezember 1904 ein Ereignis fiir die Stadt und das gesamte Umland. Die
Presse berichtete, daR ungeféhr 100000 Personen am ersten Tag das neue
Warenhaus besuchten und daR die Ziige nach Dortmund voller Schaulustiger
gewesen seien. Die Polizei habe Probleme gehabt, mit dem Massenansturm
auf dem Westenhellweg und an den Eingdngen des Warenhauses fertig zu
werden. Daneben gab es ein Festprogramm von der Einweihungsfeier mit den
Vertretern der Stadt bis hin zum intimen Zirkel von Familie und Firma beim
Essen im Hotel »Romischer Kaiser«. SchlieRlich waren auch noch Vertreter
der Konkurrenz erschienen, Inhaber von groferen Geschaften, die zu Teilen
auch Warenhduser genannt wurden, in der Tat aber grofe Detailhandels-
geschafte darsteliten. Sie lieRen sich tber die neuen und zukunftweisenden
Geschaftsprinzipien informieren.”

Diesen Leuten muR es wie die Quadratur des Kreises erschienen
sein, daB Althoff Masse und Klasse, Mengenumsatz und Luxusgiter unter
einem Dach zusammengebracht hatte. Luxuriose GroRziigigkeit wurde in der
gesamten Ausstattung des Hauses vorgefiihrt. Dies begann mit den Schau-
fenstern, die in polierter Bronze gefaRt waren und von 90 Bogenlampen be-

leuchtet wurden, und wurde fortgefiihrt in den Eingangen, wo Marmorverklei-
dungen mit Spiegeln wechselten. Bis auf die Lebensmittelabteilung war das
ganze Haus mit ParkettfuRboden ausgelegt. Die Treppenanlage umfaBte zwei
Fahrstihle mit Kabinen aus silbergrauem Ahom. Die dreildufige Treppe war
mit insgesamt 100 Bronzekandelabern ausgestattet. Hinter der Treppe befan-
den sich Glasmalereien mit den Darstellungen »Die Konigin der Mode«, »Han-
del und Industrie« und »Zeit und Weisheit«. Die Themenwahl der Bilder
mit der »Konigin der Mode« an der Spitze machte deutlich, an wen die luxu-
ridse Zurschaustellung der Waren sich in erster Linie richtete. In den friihen
Abhandlungen (iber Warenhauser war schon bemerkt worden, da® vor allem
die Frauen als Kundinnen gewonnen werden miiRten.* Es waren Gberwie-
gend die Frauen aller Schichten, die auch damals den Einkauf fir die Fami-
lien Gbernahmen. Die Werbung der Warenhauser wurde auf allen Ebenen zu-
nehmend eine Werbung um die Frau, konzentriert auf die weiblichen Bedirf-
nisse und Eitelkeiten. Schon 1883 hatte der franzdsische Schriftsteller Emil
Zola einen Roman verdffentlicht, in dessen Zentrum ein Warenhaus steht. Be-
zeichnenderweise tragt er den Titel »Au bonheur des damese, in der deut-
schen Ubersetzung »Das Paradies der Damen«. Darin sind die subtilen Verfiih-
rungskiinste in der Werbestrategie der Warenhduser beschrieben. Althoff
hatte sich von Anfang an diese Strategien zu eigen gemacht. Dies belegt nicht
nur die fast sakrale Glasmalerei mit der »Konigin der Mode«. Die gesamte
Warenaufstellung schien darauf ausgerichtet, schon im Erdgescho den weib-
lichen Blick einzufangen. Hier waren am Tag der Erdffnung im mittleren Ver-
kaufsraum Modewaren, Spitzen, Parfiimerieartikel, Bijouterie, Drogeriewaren
und kleinere Lederwaren ausgestellt, in den Lichthdfen Seiden, Taschentticher,
Schiirzen, Kurzwaren, Kndpfe und seidene Bander auf der linken Seite und auf
der rechten Handschuhe, Striimpfe, Wolle und anderes. AuRerdem richteten
sich der Modell-Salon fiir Putz und der Erfrischungsraum im ersten Oberge-
schof besonders an die Damen.

Der Modell-Salon war auRergewdhnlich elegant ausgestattet mit
Bronzeteilungen, 200 Lampen und groRzigigen Réumen fiir die Anprobe. Der
Erfrischungsraum sollte dagegen »dem Publikum die Anstrengung des Kau-
fens erleichtern, ihm Erholung, Erfrischung und Bequemlichkeit gewahren.®
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Teppichsaal im Warenhaus
Theodor Althoff, um 1911.
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Der neue Erfrischungsraum
im Warenhaus Theodor

Althoff, um 1912. (Presseab-
teilung Karstadt Dortmund)

R

Dabei war besonders an die Damen gedacht, die zum einen eventuell schnel-
ler angestrengt sein kénnten als die ménnlichen Kéufer, fiir die aber zum
anderen der Besuch eines offentlichen Lokals aus Schicklichkeitsgriinden ein
Problem darstellen konnte. Die Frauen der Jahrhundertwende sollten innerhalb
des Warenhauses einen Ort finden, an dem sie sich ausruhen konnten, ohne
das Gefilhl zu haben, AnstoR zu erregen. Den Frauen sollte Bequemlichkeit
und Ruhe geboten werden, damit sie sich lange im Haus aufhalten konnten,
die Waren eingehend betrachteten - und natirlich kauften. Der Dortmunder
Erfrischungsraum war derart exquisit gestaltet, dal8 in der Presse eine ldngere
Beschreibung davon erschien: »Blau gebeiztes Eichenholz mit reichen, von
innen beleuchteten farbigen Verglasungen und Spannstoffeinlagen bilden ein
reizvolles Ensemble. Nach dem Verkaufsraum zu vermitteln zwei gewaltige
Bogen den Zugang. Die Bogen sind durch Skyros=Marmor=Saulen seitlich ab-
geschlossen und fassen einen Wasserspeier und einen reizvollen Marmorbrun-
nen ein. Reichornamentierte Bildhauerarbeiten sind in der Brunnenverkleidung
im bliitenweiRen Marmor eingefligt. Die Decke ist in weiRer englischer Linkru-
sta gehalten und hat als herrlichen Schmuck ein Bronze=Mittelstlick mit un-
zahligen Glihlampen. Um dieses Mittelstlick herum ist die Decke in Felder
eingeteilt, deren jedes mit einer Bronzeeinlage versehen ist. Den Ruck-
abschluf des Erfrischungsraumes bildet ein Buffet von neun Meter Lénge, das
bei allem Reichtum von Gold, Spiegel, Bronze und Glas durch ruhige Formen
sehr vornehm wirkt. Das ganze Mobiliar, die Ausgabentheke, die Marmor-
tische, die Lederstihle, alles ist so vollendet und einheitlich durchgefiihrt, daf
man den Erfrischungsraum als den Clou dieses sehenswerten neuen Hauses
bezeichnen darf.«** Das Warenhaus vermittelte den Eindruck, daR (ber den
Konsum alle an diesem Luxus teilhaben konnten.

Es war der Wechsel zwischen Luxus- und Konsumgutern des tag-
lichen Bedarfs, der diesen Eindruck noch verstarkte. Im ersten ObergeschoR
lagen der Modell-Salon und die Damen- und Madchenkonfektion einander ge-
gentiber. In der Nahe des Erfrischungsraumes befanden sich die Abteilungen
fir Optik, Reiseartikel, Lederwaren, Schuhe und die Knabenkonfektion. Dieser
Wechsel zog sich durch alle Geschosse. Im zweiten ObergeschoB lag der
ebenfalls besonders ausgestattete und ausgeleuchtete Kunst-Salon in der
Mitte zwischen den Verkaufstischen fiir Gardinen und Tischdecken und der
Spielwaren- und Uhrenabteilung. Im dritten ObergeschoR schlieRlich befand
sich neben Bettfedern, Daunen und fertigen Betten die groRte Attraktion des
Hauses: die Lebensmittelabteilung mit der Fischhalle - die erste Lebensmittel-
abteilung in einem deutschen Warenhaus. Das Angebot reichte von den
Grundnahrungsmitteln bis hin zu den Delikatessen. Bei Althoff wurde alles an-

geboten: grobe Graupen fir 10 Pfennige das Pfund, Linsen, Erbsen, Reis und
einfache Plockwurst zu 88 Pfennig das Pfund bis hin zu Krebsbutter in Tuben,
Hummer in Dosen oder lebende junge Tauben und Génse, Pommery- und
Heidsick-Champagner, Weine aus Deutschland und Frankreich, aber auch Sa-
mos und Sherry. Die Fischhalle offerierte lebende Aale, Schleie, Karpfen,
Schellfisch und Knurrhahn, Schollen, Seezungen, Zander und rotfleischigen
Salm, um nur einige Fischarten zu nennen.”

Im Warenhaus fand die Gewohnung des Publikums an frisches Obst
und Gemise statt, das nicht der Jahreszeit entsprach und aus anderen Klima-
zonen importiert werden muBte. Mitten im Winter, am 9. Februar 1905, bot
Althoff beispielsweise frischen franzosischen Spargel an, Artischocken, canari-
sche Tomaten, franzosischen Kopfsalat, Brisseler Weintrauben — die »Luxus-
Packung Pfund 1,65 Mark« - sowie Ananas. Die Werbung in den Tageszeitun-
gen operierte mit einer Mischung von Exotik und Masse. Mit fettgedruckter
Uberschrift wurde beispielsweise »ein Waggon frisches Obst und Gemiise«
angekiindigt.® Die Welt lag Dortmund gleich waggonweise zu FiiRen. Und sie
wurde in der Lebensmittelabteilung in Tiirmen und Wénden von Konserven
vorgefiihrt. Die Konserve war ideal fir den Massenumsatz und damit fiir das
Warenhaus: haltbar und einfach zu transportieren sowie massenweise stapel-
bar. Mit der Ausbreitung der Warenhduser, die fir diese Form der Lebensmit-
tel nachhaltig Werbung betrieben, nahm die Konservenfabrikation einen rapi-

den Aufstieg.”

Althoffs Verkaufsstrategie erwies sich vom ersten Tag an als profita-
bel. Aus einem Brief an einen Freund, den Althoff drei Tage nach der Eroff-
nung schrieb, geht hervor, daB am Erdffnungstag in finf Stunden 11200,-
Mark eingenommen wurden, am zweiten Tag 24500~ und am dritten Tag
24000,- Mark. Fur den Rest des Monats Dezember kalkulierte Althoff einen
Umsatz von 450000,- bis 500000,~ Mark. Zu seiner Doppelstrategie von Billig-
und Luxusangeboten schrieb Althoff in diesem Brief: » Es werden die teuer-
sten Sachen bei uns verlangt, andererseits scheint sich auch das Massenpubli-
kum ganz wohl bei uns zu fihlen... Einen durchschlagenden Erfolg hatte auch
die Lebensmittelabteilung.« Als Zukunftsperspektive entwarf er folgendes Bild:
»lch habe heute das Gefihl, daB wir in Dortmund umschlagen kdnnen, was
wir wollen, resp. was die Grossen-Verhaltnisse des Hauses nur immer zulas-
sen, und dass das Haus in absehbarer Zeit zu klein werden wird.«* Mit dieser
Prognose sollte Althoff recht behalten.

Obwohl man annehmen konnte, daf in dieser Situation keine wei-
tere Reklame mehr notwendig gewesen ware, startete Althoff mit der Eroff-
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Teppichsaal im Warenhaus
Theodor Althoff, um 1912.
(Stadtarchiv Dortmund)

Hutsalon im Warenhaus
Theodor Althoff, 1928.
(Presseabteilung Karstadt
Dortmund)

nung eine umfangreiche Kampagne in den Dortmunder Zeitungen. Im ersten
Geschaftsjahr verging nicht eine Woche ohne eine Anzeige des Warenhauses,
die mindestens eine Viertelseite, meist aber eine ganze Zeitungsseite in An-
spruch nahm. Im Design waren die Anzeigen groRziigig und unterschieden
sich auffallig von den kleinteiligen Gestaltungen, wie sie in den Dortmunder
Zeitungen Ublich waren. Zwei Tage vor der Erdffnung erschien in der Presse

ein ganzseitiger Orientierungsplan fir das Haus. Danach folgten in kurzen Ab-
standen Anzeigen fiir Sonderangebote, damals »Special-Angebote« genannt.
Es gab Sonderangebote fiir einzelne Warengruppen - Filzschuhe oder Glacé-
Handschuhe - wie auch fiir Verbrauchergruppen, zum Beispiel mit den Kinder-
tagen.” Die laufenden Sonderangebote wurden erganzt durch die sogenannten
»WeiRen Wochen«, Wochen mit erheblicher Preisreduktion, die von allen
Warenhausern veranstaltet wurden, um saisonale Tiefpunkte im Verkauf auszu-
gleichen. Als besonderen Werbegag organisierte Althoff im Januar des Jahres
1905 eine »Weile Woche«, im wartlichen Sinn, in der weiBe Artikel beson-
ders preiswert angeboten wurden. AuRerdem lieR er samtliche Innenrdume
und neunzehn Schaufenster vollkommen in WeiR dekorieren. Wie bei der
Warenprasentation sollten auch in den Anzeigen die Frauen besonders ange-
sprochen werden. Damengarderobe, wie Kleider und Kostime, wurde in der
Zeitung abgebildet. GroRe Aufmerksamkeit widmete die Werbung den
Modell-Hiten und dem Putz. Zum Thema der Modell-Hiite kam es sogar zu
einem regelrechten Reklamekrieg zwischen Althoff und dem Modehaus Lud-
wig Clemens.”

Aber auch andere Auseinandersetzungen wurden in der Presse aus-
getragen, wie beispielsweise der Margarine-Skandal von 1905. Das Waren-
haus wurde beschuldigt, Margarine niedriger Qualitét als erstklassig ausgege-
ben und zu (berhohten Preisen verkauft zu haben. Darauf antwortete Althoff
mit dem Mittel der Anzeigen: Offentlich erklarte er, daR die beanstandete
Margarine nicht mehr bezogen werde, ein Restposten davon noch zu Schleu-
derpreisen verkauft wiirde, in seinem Geschaft aber grundsatzlich »durchweg
nur hochfeine Ware gefiihrt« werde.™ In der Folge des Margarineskandals
wurde Althoff vom »Schutzverein gegen Warenhéauser, einer Organisation der
Spezialgeschafte, scharf angegriffen. lhm wurden Kundentduschung und eine
unangemessene Preis-Leistungs-Relation vorgeworfen. Althoff reagierte darauf
mit einer Erklarung von einer halben Zeitungsseite, in der er vorschlug, dald
eine unabhangige Kommission die Vorw(rfe gegen sein Geschéft prifen solle.
Diese werde feststellen, daB im Warenhaus Artikel gleicher Qualitdt sogar
10 bis 50% preiswerter seien als in den Spezialgeschaften. Althoff ging so
weit zu behaupten: »Hieraus soll gefolgert werden, daR das Warenhaus, wie

es von der Firma Althoff eingerichtet ist und gefihrt wird, im Interesse der
Konsumenten unbedingt ein sozialer Fortschritt ist.«* Die Prifung fand nie
statt und die Frage des sozialen Fortschritts stand zur Diskussion weiter offen.
Einen Teil der Werbestrategie bildeten auch die Ausstellungen. War
von der Warenhausarchitektur gefordert worden, sie sollte dem Vorbild der
Museen folgen, so holte Althoff Museumssticke in sein Warenhaus hinein.
Fir eine Ausstellung zum Thema »Material und Herstellung von Webwaren«
war es ihm gelungen, verschiedene Modelle von Webstihlen und eine Samm-
lung alter und neuer Seidenstoffe als Leihgaben aus dem Kéniglichen Ge-
werbemuseum in Krefeld und aus der dortigen Webschule zu erhalten.”
Sechs Jahre nach der Eroffnung bewahrheiteten sich Althoffs Um-
satz-Prognosen. Man kann nur vermuten, wie hoch die Gewinne gewesen
sein muBten, daR innerhalb derart kurzer Zeit die Finanzkraft fir die Investition
in einen Neubau vorhanden war. 1910 beauftragte Althoff den Diisseldorfer
Architekten Wilhelm Kreis mit einem Anbau, der das bestehende Warenhaus
erheblich erweitern sollte. Dafiir wurden Baulinien und StraRenfiihrung an der
friheren JacobstraBe - inzwischen Hansastrae - an der Schwarze-Briider-
StraBe und am Hansaplatz verandert. Die Schwarze-Briider-Strae verschwand
an dieser Stelle. Der Bau wurde an der HansastraRe entlang bis zum Hansa-
platz gezogen. Der Entwurf von Kreis setzte einen harten stilistischen Kontrast
zu den Formen des Engler-Baus. Kreis wahlte eine monumentale Formen-
sprache, die die Steinflachen der Wénde und der Streben in den Fensterzonen
ebenso betonte wie steile Dachflachen. Die Glasfenster verschwanden optisch
in der Tiefe der Wand. Damit wirkte der Baukorper geschlossen und massiv.
Das Innere organisierte auch Kreis um einen Lichthof herum. Im Rah-
men einer Umverteilung der Funktionen im gesamten Warenhaus wurde der
Erfrischungsraum in das erste Obergeschol des Anbaus verlegt, damit vergré-
Rert und um einen kleineren Teesalon erweitert. Die grote Neuerung in der
Innenausstattung war ein Teppichsaal, der in der Hohe Uber zwei Stockwerke
gefiihrt wurde. Teppichsale gehorten zu den Attraktionen der friihen Waren-
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hauser und hatten einen immensen Publikumserfolg. In einem Standardwerk
zur Warenhausarchitektur von 1912 wurde die Einrichtung eines Teppichsaals
mit folgender Begriindung empfohlen: »Wie der Lichthof hat auch der Tep-
pichsaal neben dem praktischen Zweck als Verkaufsraum vorwiegend einen
reprasentativen.«® In Teppichsdlen wurde geme mit (ppigem Arrangement
orientalische Exotik inszeniert. So wurden im Dortmunder Teppichsaal nicht
nur auf dem Boden Teppiche ausgelegt und gestapelt. Teppiche und Kelims
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Personal der Herrenabteilung
im Warenhaus Theodor
Althoff, 1933. (Presseabtei-
lung Karstadt Dortmund)

hingen aulerdem an den Wanden und bogenférmig unter der Decke. Dazu
waren orientalisierende Mdbelstiicke im Raum drapiert. 1913 bat Althoff bei
der Baupolizei um eine Genehmigung, im Teppichsaal Marchenspiele fiir Kin-
der aufflihren zu konnen. Es war geplant, zwei Auffiihrungen am Tag zu ge-
ben, eine von 11 bis 13 Uhr und eine am Nachmittag von 15.30 bis 18 Uhr. In
seinem Schreiben wies Althoff darauf hin, daR derartige Mérchenauffiihrungen
in Berlin im Kaufhaus des Westens und im Warenhaus Tietz in Elberfeld sowie
in seiner eigenen Filiale in Essen problemlos stattfinden konnten.” Neben der
Unterhaltung fir die Kinder erreichten solche Vorstellungen natiirlich die Mut-
ter. Die Frauen sahen sich fiir zwei bis drei Stunden von ihren Betreuungs-
pflichten freigestellt, wuBten ihre Kinder behitet und konnten entspannt

schauen und kaufen.

Der okonomische Erfolg des Dortmunder Warenhauses beruhte zu
einem Teil auf einer Inszenierung des Konsums als Unterhaltung mit einem
breiten Angebot an Attraktionen fir das Auge. Hier war das Kaufen von einer
lebenserhaltenden Notwendigkeit in Zerstreuung verwandelt. Auf der anderen
Seite basierte die Prosperitdt auf einer strikten Arbeitsorganisation des Perso-

nals. Den Angestellten wurde ein Hochstmal an preuRischen Tugenden - Dis-
ziplin, Ordnung, Plnktlichkeit und Sauberkeit - abverlangt. Schwarze Klei-
dung war obligatorisch. Die Frauen durften im Sommer dazu weile Blusen
tragen. Der Arbeitsablauf war bis ins Detail so durchorganisiert, daB keine
Leerrdume entstanden, dal volle Effektivitat gewahrleistet war und daB eine
perfekte Kontrolle in alle Richtungen bestand. Warenein- und -ausgang unter-
lagen dieser Kontrolle ebenso wie das Verhalten der Kundschaft. Vor allem
aber gab es ein System, mit dem sich die Angestellten untereinander kontrol-
lieren muBten.

Die entsprechenden Bestimmungen fiir das Dortmunder Warenhaus
haben sich nicht erhalten. Jedoch kann davon ausgegangen werden, dal sie
weitgehend mit den Anordnungen fiir das Personal im Essener Haus von Alt-
hoff Gbereinstimmten. Dort war 1912 eine Arbeitszeit von 8 Uhr morgens bis
20 Uhr abends vorgeschrieben. Die Arbeitspausen umfaliten insgesamt zwei
Stunden am Tag. Das Personal hatte zehn Minuten vor Arbeitsbeginn an-
wesend zu sein. Wer zwei Minuten vor 8 Uhr eine Personalmarkenkontrolle
nicht passiert hatte, galt als verspatet, mufite Strafe zahlen ynd riskierte bei
dreimaliger Verspatung die fristlose Entlassung. Arbeit an Sonn- und Feier-
tagen ohne Sondervergitung war Pflicht. Pro Jahr gewahrte Althoff acht bis
vierzehn Tage Urlaub. Vom Personal wurde duRerst dezentes Verhalten gefor-
dert - und dies nicht nur am Arbeitsplatz. Lautes Rufen und Herumlaufen war

untersagt, die Angestellten durften sich nicht duzen und nicht miteinander
unterhalten. Die Kunden muften mit groRter Zuvorkommenheit bedient wer-
den. Dabei war festgelegt, was gesagt und was nicht gesagt werden durfte.
Diebstahle mufiten gemeldet werden. Die Meldungen wurden pramiert. Fiir
die Kontrolle des Warenein- und -ausgangs gab es ein System verschiedenfar-
biger Bons und diverser Listen: eine Fehitabelle, eine Liste der Nichtkaufe,
eine Liste der fehlenden Artikel, der knapp werdenden Artikel, eine Liste fiir
Reklamationen.® Diese Bestimmungen wurden noch verfeinert, nachdem
1920 die Theodor Althoff KG mit der Rudolph Karstadt AG fusioniert hatte. Fir
die Dortmunder Belegschaft, die zu diesem Zeitpunkt schon 700 Personen
umfaBte, galten nun die fir alle Karstadt-Warenhduser einheitlich gefalten
»Sonderbestimmungen fiir das kaufmannische Personal« sowie die »Sonder-
bestimmungen fir die Kassiererinnen und Kontrolleurinnen der Kaufhauser der
Rudolph Karstadt AG«.*

Am 8. Oktober 1944 brannte bei einem Bombenangriff das Dortmun-
der Warenhaus Althoff vollstdndig aus. Der Glaspalast Englers wurde dabei
ganzlich zerstort. Der Anbau von Kreis dagegen blieb soweit erhalten, daR
nach dem Krieg seine Fassade wieder hergestellt werden konnte.
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