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Historische Parfumbehalter-Etiketten aus dem Jemen

Die Herstellung von Parfumbehiltern
reicht mehrere Jahrtausende bis zu den
Anfingen des Parfumerie-Handwerks
zuriick. Von Beginn an bestand die Not-
wendigkeit, Parfumprodukte geeignet
aufzubewahren. Das Material und das
Design der Behilter unterlagen jedoch
dem Wandel der Zeit. Speziell das Be-
schriften von Behiltern ist eine relativ
spite Entwicklung. Diese Praxis wurde
in Europa im 16./17. Jahrhundert in der
pharmazeutischen Branche wichtig, zu
der die Parfumerie damals noch gehorte.
Die sich vervielfachende Angebotspalette
und wachsende Sicherheitsbedenken fiihr-
ten zu expliziten Vorschriften. Techniken
wie das Einbrennen von Aromata-Namen
in die Lasur von Parfumbehiiltern wurden
zunehmend durch extra angefertigte Eti-
ketten ersetzt. Technische Fortschritte in
der Drucktechnik verlichen den Etiketten
in den folgenden Jahrhunderten einen be-
sonderen Charakter. Vor allem die Erfin-
dungen der Papierherstellungsmaschine,

der Druckerpresse und der Chromolitho-
graphie waren entscheidend. Ornamente
und Eleganz wurden Eckpfeiler in der Be-
wertung. Im 19. Jahrhundert spezialisier-
ten sich mehrere Firmen auf die Herstel-
lung von Etiketten fiir pharmazeutische
Produkte und belieferten gleichermalien
die entstehende Parfumindustrie.

Mit dem Eintritt der européischen In-
dustrie in den Markt der Arabischen Halb-
insel im 20. Jahrhundert und der Herstel-
lung spezieller Parfumprodukte fiir die

dortige Klientel entstand auch ein Bedarf

an speziellen Etiketten fiir diese ,,orienta-
lischen Produkte™. Teilweise glichen die-
se Etiketten denjenigen der Produkte fiir
den europidischen Markt. Sie zeigen solch
etablierte Marketing-Images wie Blumen,
die Gebédude des Mutterhauses oder his-
torische Zeichnungen von ,,Parfumeuren*
bzw. Alchemisten. Die Kombination von
arabischen und européischen Schriften

weist jedoch auf die andere Kundschaft
hin. Die Bemiithungen zur erhofften Er-
schlieBung des fremden Marktes sind of-
fensichtlich. Die Beschriftung legt Zeug-
nis ab von den spezifischen Anstrengun-
gen, wie beispielsweise die Herstellung
alkoholfreier Produkte gemif islamischer
Werte oder die Ernennung von offiziellen
Reprisentanten der européischen Firma
vor Ort. Bestimmte visuelle Elemente
demonstrieren exotische Ideen. Zum Bei-
spiel tragen manche Etiketten Bilder von
Pyramiden, Monden und Palmen. Unspe-
zifische Etiketten konnten auf einfache
Weise vervollstindigt werden, indem
die lokalen Parfumhindler schlichtweg
den arabischen Namen des jeweiligen
Parfums auf den weiflen Platzhalter des
Etiketts schrieben.

Andere Etiketten wiederum weisen auf

lokale Kreativitit hin. Nicht nur deuten
das Papiermaterial und der eigentliche
Druck auf einfache technische Mittel
hin, die vor Ort zur Etikettenproduktion
zu nutzen moglich waren. Das Design
und die Abbildungen selbst auf manchen
Etiketten dokumentieren das Interesse
der Adener Parfumhindler, ihr Geschiift
zu prisentieren, sowie das Entstehen
charakteristischer Geschiftsidentititen.
Manche Etiketten dienen ausschlieBlich
dazu, den Geschiftsnamen anzugeben.
Andere Etiketten tragen die charakteris-
tischen Initialen oder markante Slogans
zur Beschreibung des Geschiifts. Auch
individuell erstellte Zeichnungen und
religiose Symbole machen lokale Sen-
sibilititen deutlich, die tiber schlichte
okonomische Interessen hinausgehen.
Solche poetischen Affinititen werden
besonders greifbar bei Parfumnamen.
Ausdriicke wie Rith al-rith (,.Seele der
Seele™, d.h. das Innerste) oder Jannat al-
na tm (,,Garten der Gliickseligkeit™, das
islamische Paradies) wurden von Adener
Parfumhindlern in Zusammenarbeit mit
Familienangehorigen und Freunden kre-
iert. Andere Parfumnamen stellen eine
Ehrerbietung an herausragende Adener
Personlichkeiten dar.

Jedoch legen auch diese so lokal ge-
prigten Etiketten Zeugnis von der tiber-
regionalen Geschichte Adens und seiner
Integration in koloniale Netze ab. Bei-
spielsweise ist auch die poetische Na-
mensgebung fiir Parfumprodukte eine
Reaktion auf Traditionen im Ausland.
Ebenso lassen Darstellungen der bri-
tischen Krone oder die Adresse ,,Camp

of Aden™ und Importe von Indien den
kosmopolitischen Charakter Adens wie-
der aufleben. Ohne eine solche interna-
tionale Geschichte wiire die Entstehung
eines modernen Parfummarktes in Aden
unwahrscheinlich gewesen, und der heu-
tige Parfummarkt der arabischen Welt
wiirde anders aussehen.
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