














Abb. 23
Maria — Forbidden Lingerie, Simone Franze, Berlin, 1998. Abbildung im
Versandkatalog von Nastrovje Potsdam, Villingen-Schwenningen

Jesus am Korper. Unterwdsche ,,Thanx God I'm a VI.P", Vive

durch den Kreuzestod Christi erwirkte Erlosung praktisch
nicht reflektiert wird. Dennoch zeugen diese Bilder, die MT V-
Konsumenten millionenfach erreichen, von einer ,,unausge-
sprochene(n) Sehnsucht nach einem Orientierungspunkt in
einer immer mehr zerfransenden, zersplitternden Wirklich-
keit“'" und diirfen als Indizien zur Bestimmung der ,,conditio
religiosa® am Jahrtausendwechsel herangezogen werden. Da-
zu gehort wohl auch das Auftauchen religioser Zeichen und
Symbole, deren Herkunft nicht mehr gewuf3t und daher kaum
erkannt wird. Es sind Accessoires wie Herz-Jesu-Kerzen oder
Kreuzlampen, die als Relikte einer unverstindlich geworde-
nen Religion benutzt werden, um entweder auf eine heilere
Welt zu verweisen, an Verlorenes, Vergangenes zu erinnern,
ein ungenaues, unspezifisches Gefiihl und auch die Suche
nach Orientierungen zu artikulieren. Dazu zéhlen auch die
Bilder des Todes und der Verginglichkeit, die in allen mogli-
chen Varianten, als erneuerte Bildtypen des Memento mori er-
scheinen. Sie sind jedoch nicht wie man vermuten konnte, auf
die Gruftie- oder Gothic-Szene'”' beschrinkt, sondern haben
dort hochstens einen ihrer Ausgangspunkte. Denn die meist in
Fernost hergestellten Accessoires zeugen wie die der Gothics
auch vom Spafl am Umgang mit Dingen, die bei den meisten
Menschen heute ein unbehagliches Gefiihl hervorrufen.
Wihrend die Gothics Skelette, Totenschiddel oder kleine Altire
mit Sepulkralutensilien als Mittel einer ,,privaten Todesreligion,
die an den Tod erinnert, aber keine trostende, das Individuum
entlastende Funktion hat“'®, verwenden, werden jene mit
den Todessymbolen verzierten Spiegel, Leuchter (Abb. 15),
Aschenbecher oder Blumenvasen bzw. die kleinen Figuren
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Abb. 24  Heilige Dessous. Unterwdsche ,, Lolita*”, Vive Maria — Forbidden
Lingerie, Simone Franze, Berlin, 1998. Abbildung im Versandkatalog von
Nastrovje Potsdam, Villingen-Schwenningen

von sitzenden oder liegenden Skeletten, die kleinen Sdrge und
Griber, in denen Pilze spriefen, Spinnen und Miuse hausen
(Abb. 15), wohl meist als trendiger Zimmerschmuck verwen-
det, um bestimmte Atmosphéren zu schaffen, die Ausdruck von
diffusen Befindlichkeiten sind. Massengefertigte Schmuck-
stiicke in Form von Skeletten als Kettenanhdnger oder Toten-
kopfringen sind ldngst iiber die Heavy-Metal- und die Gruftie-
Szenen hinaus verbreitet. In welchen Lebensbereichen diese
aus der Vanitas-Thematik entlichenen Zeichen prisent sind,
zeigen nicht zuletzt, aber nur beispielsweise Verpackungen
von Badezusitzen (Abb. 16) und Lichterketten (Abb. 17) an.

Ein weiteres heute nahezu inflationdr anzutreffendes Symbol
ist das Herz. Als Schmuckstiick hat es wieder auflerordent-
liche Verbreitung gefunden. Broschen und Anhénger zeigen es
in vielfdltiger, zuweilen extraordindrer Weise (Abb. 18).
Kiinstler wie Niki de Saint Phalle oder Volker Kiihn'® haben
sich in den letzten Jahren marktstrategisch erfolgreich mit
dem Herzen auseinandergesetzt. Aber nicht allein in erlesenen
Kunstgalerien, sondern in jedem Kaufhaus kann es erstanden
werden, wo es als Massenprodukt im Angebot ist: Das Herz
als Lichterkette (Abb. 17), als Kissen, als Tasse und als
Aschenbecher, als Kerze, Kerzenstinder oder Rucksack, ge-
fliigelt oder von einem Pfeil durchbohrt (Abb. 19), auBerdem
als Schliisselanhidnger und Wirmflasche, Pyjamahosen von
GAP und als ein Hemd mit Riischenbrust und aufgedrucktem
groflem Herz von Moschino'®. Besonders beliebt ist es offen-
bar als Lampe. Als glitzernder roter Korper auf metallenem
Spiralfu3 oder als leuchtendes rotes Plastikherz auf einem zot-
teligen Pliischkissen sorgt es wahrscheinlich mancherorts fiir
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herzliche Stimmung'®. , One from the Heart“, eine poetische,
dimmbare Halogenleuchte des Designers Ingo Maurer'®,
wurde zur Lampe des Jahres 1998 gekiirt. Es ist so allgegen-
wiirtig und zum Allgemeingut der letzten Jahre geworden, daf3
nicht einmal in renommierten Galerien die Namen von Au-
toren und Entwerfern bestimmter modischer, in Auflagen her-
gestellter ,,Herz-Kunstwerke* bekannt sind'"’.

Das Herz gilt in diesem Zusammenhang allerdings meist nur
als Symbol der Liebe, seltener schon als der Treue. Dal} das
gefliigelte Herz aus der christlichen Ikonographie stammt,
wird den meisten Rezipienten ebenso unbekannt sein wie die
Tatsache, daB3 der Pfeil auf Augustinus zuriickgeht (Con-
fessiones X, 2,3). Dall das Herz neben dem Sitz des physi-
schen, im Christentum immer auch als Sitz des geistigen
Lebens, der Seele, galt, gehort erst recht zu den unbewul3ten
Aspekten des heutigen Bildes, ebenso wie die Symbolik des
Herzens als Ort der Gotteseinkehr und Innerlichkeit, ja des
innersten Selbst des Menschen'®. Anlehnungen an sakrale
Gegenstande, an Schreine oder Depositorien zur Bewahrung
von Reliquien, an Votiv- oder Weihegaben sind einigen dieser
Werke — wie einem in Museumsshops vertriebenen, kleinen
Holzkidstchen mit der Aufschrift ,,Fragile”, in dem ein spiegel-
blankes Herz auf rotem Papierpolster liegt (Abb. 20) — zwar
noch immanent, der Bezug auf die traditionelle Bildwelt aber
wird — wenn tiberhaupt — aufler dem Kunsthistoriker oder dem
Volkskundler wohl selten jemandem bewuft.

Ahnlich diirfte es sich mit den in Gips und Kunststoff in allen
moglichen Groflen vertriebenen Aktfigiirchen
(Abb. 21). Sowohl die beiden antike Torsi suggerierenden
Bildwerke als auch andere Darstellungen von Prototypen bei-
der Geschlechter kénnen als die modernen Fassungen von
Darstellungen des ersten Menschenpaares angesehen werden.
Die ,,postmodernen Adam-und-Eva-Gruppen® schmiicken als
Symbole der Verfiihrung, menschlicher Sinnlichkeit und er-
sehnter Gefiihle die zeitgenossischen Stuben der ,,sexuellen
Hochleistungsgesellschaft™'”.

Auch Modeschopfer entdeckten die Faszination von Madon-
na- und Kind-Motiven sowie selig lachelnder Putten fiir ihre
Kollektionen. ,,Religion ist sexy. Sie hat viel zu tun mit
Gefiihl und Erotik®, verteidigte Italiens Fashion-Duo Dolce &
Gabbana den christlichen Kommerz'"’. Engelmotive auf T-
Shirts (Abb. 11) oder Krawatten mit Kreuzen und Christus-
kopfen''' (Abb. 22), mit religiosen Symbolen und Bibel-
spriichen, kann man iiberall kaufen.

Fabrizio Ferrini nannte seine Winterkollektion 2000 ,,The
Saints* und prisentierte seine ,,Eisheiligen® mit an Nimben
gemahnenden Neonringen hinter dem Haupt'””. Es gibt ,,An-
gels. Jeans Wear®, und ,,schon ist auch die Unterwische von
Viva Maria. Und liegt damit voll im Trend, denn kitschige
Devotionalien wie Heiligenbildchen und Kruzifixe stellt man
sich nicht nur gern in die Wohnung, sondern trigt sie auch am
eigenen Leib. ,Forbidden Lingerie® heifit die Kollektion der
Berliner Designerin Simona Franze und geht iiber den
Ladentisch in verfithrerisch roten Geschenkkartons®'".
Spielen die Sets, die auf Ober- und Unterteil jeweils einen

verhalten

Abb. 25

Tkonen unter der Haut. Schmerzensmann. Tattoo, Mitte 1990er Jahre

roten, von einer Schlange umwundenen Apfel tragen und
»Forbidden Dreams® oder ,,Forbidden Fruit* heiflen, wieder
mit dem Versatzstiick des Paradiesmythos und insbesondere
der Verflihrung zu unerlaubten Reizen, operieren solche mit dem
Aufdruck eines himmelnden Christuskopfes (Abb. 23) oder
der heiligen Therese von Lisieux (Abb. 24) einmal mehr wie-
der mit Relikten einer unverstindlich gewordenen Religion.
Es geht auch hier um den Tabubruch und die Erzielung von
Reizen mittels der Koppelung sich eigentlich ausschlieBender
Gefiihlsebenen. Die Bilder artikulieren Bedeutung, Begehren,
indem Phantasien und Affekte mit ihnen verbunden werden.
Daher preist die Werbung diese ,,stindhaften Dessous* fiir ,,die
heiligen Kreaturen der Grofstadt“ unter dem Slogan ,,Ver-
filhrung und Heiligenkult pur®''*. Andere Sets der Kultmarke
mit dem Aufdruck eines Madonnenbildes, eines Kreuzes mit
Dornenkrone oder mit einem aus Rosen geflochtenen Kranz,
mit einem Teufelchen oder einem brennenden Herzen heiflen
»Madonna®“, ,,Golden Rosary* und ,All Saints“, ,Sweet
Heart®, ,,Holy Cross™ und ,,Devil Inside”. Das Warenkonzept
ist mit der dtherischen Bedeutung ,.heiliger, ewiger Dinge*
aufgeladen. Die Generation, die nach dem Sieg der antiauto-
ritiren Bewegung ohne verbindliche Moralvorstellungen und
Orientierungssysteme aufwuchs, hat ihre Leidenschaften, ihre
Lleichte Spiritualitdt” in die Warenwelt verlegt. Benutzung er-
fuhren die Motive einer einst massenhaft verbreiteten, von den
Nazarenern und deren Nachfolgern stammenden Kunst mit
ithrer unterschwelligen Erotik, die offensichtlich besonders
tief im Bildgedichtnis der Gegenwart sitzen, auch wenn sie in
ithrer Grundform kaum noch aufzufinden und auch sonst in
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Abb. 26  Gebete, die unter die Haut gehen. Diirers , Betende Hinde" als
Tdtowierung, 2. Hdlfte 1990er Jahre

der Umwelt kaum zu erleben sind'"®. Textiles Auflen ist immer
ein prasentiertes Inneres. Heiligenbilder auf der Unterwiésche
sind allerdings weniger als &uBlerer Garant einer inneren
Haltung zu definieren als ein fiir die neunziger Jahre typisches
~amusiertes, vielleicht auch trotziges Abfeiern des Trivialen,
die Lust am schonen Schein und die Entdeckung der Welt als
Bilderbuch“''®. Ahnlich wie mit ,,Les Saints* von Pierre et
Gilles'"” sollen die Heiligenbilder und ihre Attribute kein an-
deres Gefiihl als das der Lust evozieren.

In den jungen Szenen kursieren heute T-Shirts oder andere
Bildtrager mit dem Aufdruck eines Christusbildes mit dem auf
Guido Reni zuriickgehenden ,,himmelnden Blick“'® und der
Aufschrift ,Kill Your Idols!”. Hier wird Jesus als Ausdruck
einer ungesunden Idolbildung gekennzeichnet und angepran-
gert. In den USA erhiltliche T-Shirts mit dem Aufdruck der
Thorvaldsen’schen Christusgestalt und der Unterschrift ,,Look
bussy, Jesus is coming™ oder solche mit dem ans Kreuz ge-
schlagenen Elvis Presley, das die erkldrende Aufschrift besitzt
,»You can’t love him enough®, zeugen nicht mehr von dieser
drastischen Auseinandersetzung mit Religion, weil es keine
echte Auseinandersetzung mehr mit ihr ist. Der Jesus auf
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dem Tischtuch des Lokals ,,Wojtyla®, der Christus oder die
heilige Therese auf den T-Shirts und Slips des Labels ,,Viva
Maria“ symbolisieren weder Glauben noch Kritik daran. Die
Bilder sind reines, wertfreies Ornament geworden.

Kleidung ist daher nicht mit der Tdtowierung zu vergleichen,
da hier zumeist zum Bild, zur dauerhaften Ausformung, wird,
das fiir den Menschen Bedeutung hat. Tdtowierungen gehoren
in den Bereich der nichtsprachlichen Kommunikation und bie-
ten rasche Information. In den neunziger Jahren wieder zum
hippen Modetrend geworden, ist das — heute meist farbige —
Bild auf der Haut daher ldngst nicht mehr als Ausweis
Angehoriger sozial niedriger Gesellschaftsschichten, von
Exzentrikern oder auf kiinstlerischem Gebiet titiger Eliten zu
betrachten'"”. Die Beweggriinde fiir die Tdtowierung religioser
Motive liegen meist im Wunsch nach der Signalisierung der
Zugehorigkeit zu einer bestimmten religiésen Gruppe und der
Demonstration einer personlichen, unverkennbaren Identitit.
Nicht zu unterschdtzen ist die Amulettfunktion eines zum
Korper gehorigen sakralen Bildes'?”. Neben Skelett- und
Totenkopftattoos, die aus der Heavy-Metal-Szene kommen
und Tod und Verginglichkeit symbolisieren, also ein im
Korper getragenes Memento mori sind, zdhlen vor allem
Engel und Kruzifixe, die Héupter Christi (Abb. 25) und Ma-
riens, das entflammte, von Dornen umwundene und das von
sieben Schwertern getroffene Herz sowie der heilige Christo-
phorus zu den verbreitetsten Motiven. Michelangelos beriihm-
te ,,Erschaffung Adams®“ an der Decke der Sixtinischen
Kapelle, die ,,Betenden Hande“ Albrecht Diirers (Abb. 26),
Bertel Thorvaldsens ,,Segnender Christus® und der Tod aus
der ,,Versuchung des heiligen Antonius* von Jan Mandyn sind
die beliebtesten Motive fiir private religiose Korperbilder, die
man sich aus der Kunstgeschichte leiht.

Fiir die jiingere Generation — so lautet das Resiimee der Reli-
gionssoziologie — ist Religioses in die Popkultur ausgewan-
dert. ,,Dort wird der Souverénitdtswille junger Leute bedient.
Dort konnen sie ihre Such-, Selektions- und Synkretismusnei-
gungen in religiosen Fragen befriedigen, ihnen einen dichten
Ausdruck verschaffen*'?!. Dall Musiker lieber von Religion
als Rebellion kiinden, wurde in letzter Zeit nicht selten mit
dem Jahreswechsel und der Magie der mit drei Nullen ausge-
statteten Jahreszahl, des fiir manchen vermeintlich apokalyp-
tischen Datums'?, in Zusammenhang gebracht, da dieses auf
verdeckte religiose Sehnsiichte stimulierend wirke.

Der kreative Umgang mit religiésen Bildern kann als unge-
richtete Suchbewegung nach neuen Ordnungen gedeutet wer-
den. Zunichst muf} aber festgestellt werden, daB} sie aufgrund
mangelnder religioser Bildung verfallen und in die Sphére des
ungenauen, unspezifischen, unbegrifflichen Gefiihls geraten
sind. Im Auge des Benutzers behaupten sie dann zwar noch
eine Bedeutung, kénnen sie aber eigentlich nicht mehr artiku-
lieren. So kann die christliche Tkonographie als Steinbruch
dienen, die Bibel als goldenes Kalb der Kreativitit, das ge-
schlachtet und ausgeweidet werden kann.

Die religiosen Symbole sind damit als Bestandteil der
»Wunderwelt der Unverbindlichkeit®, die ,,Sakralwelle® als



Teil eines Prozesses der Entwertung von Zeichen und Sym-
bolen, einer grassierenden Multioptionalitit zu deuten, die
dafiir gesorgt hat, ,,daf3 alle Dinge wichtig sind oder daf sie al-
lesamt unwichtig sind*'**. 1981 beispielsweise bildete die ka-
lifornische Hardcore-Punk-Band Dead Kennedys auf ihrer
Platte ,,In God We Trust, Inc.” einen Kruzifixus aus Bank-
noten ab, und im Song Religious Vomit, zu Deutsch Reli-
gioses Gekotze, rotzte sie ithren HaB3 auf die Religion hinaus.
Das beschriebene Single-Cover der Toten Hosen von 1990 be-
sitzt nichts mehr von dieser radikalen Ablehnung und zeugt
eher von der unbedenklichen Spielerei mit allen Arten von
Zeichen. Der Umgang entspricht Gedanken, die Campino zur
Erlduterung der CD ,,Opium fiirs Volk* artikulierte: Dal} die
Lieder ndmlich keine Abwendung von Gott, wie er ihn sehe,
kundtun, denn ,,man muf} schlieBlich an etwas glauben, und
wenn es Fortuna Diisseldorf ist™'*.

Die Sakralwelle, die zur sogenannten Sample-Kultur gehort,
ist daher als logischer Endpunkt einer Entwicklung anzuse-
hen, die als Protestbewegung begann und sich in Beleidigung
und Blasphemie artikulierte. Sample-Kultur ,,ist nicht nur eine
Technik, sondern gleichzeitig eine Ideologie, die die freie
Verfiigbarkeit und Kombinierbarkeit aller Symbole predigt.
Sie besagt im Kern: Nichts ist heilig, mit allem darf man spie-
len“'*. Sie bedeutet das Ende der Ehrfurcht. So kann auch
Christus auf dem Skateboard mitfahren (Abb. 27) und ein be-
tender Engel auf dem Snowboard iiber die Piste (Abb. 28)
pfeifen'?® — selbst wenn hier die Amulettfunktion vielleicht
immer noch eine Rolle spielt. Denn wer ein Symbol ldstert,
nimmt es genauso ernst, wie der, der es verehrt'?’. Doch diese
Phase der revoltierenden Jugendkultur scheint vorbei, das
Thema Religion inhaltlich erledigt zu sein. ,,Wer glaubt,
glaubt, wer nicht glaubt, glaubt eben nicht*'*, seine Gefiihle
bediirfen aber auch keiner Riicksichtnahme. Andererseits
zeigt sich, daB3 die verloren geglaubte Transzendenz als eine
Transzendenz der Dinge wiederkehrt — ,sie werden zu
Chiffren, Hieroglyphen und Zeichen, die auf etwas hinter sich

129

verweisen

Religion im Cyber-Age

Privatisierung und Individualisierung der religiosen Praxis
nehmen zu. Freilich geht eine andere Frage dahin, ob die
Privatheit nicht bald verschwunden sein wird. Die Ent-
wertung, ja das Ende der Privatsphire wird heute allenthalben
festgestellt'*’. Auch ,,Der Spiegel“ thematisierte das Problem
in seiner 27. Ausgabe 1999 und widmete ihm den Leitartikel.
Dort ging es um die ,,Digitale Vollkontrolle. Das Ende des
Privaten, und erklirend drohte der Untertitel: ,,Im Internet
erfahren sie alles. Aber man erfahrt auch alles iiber Sie®.

Besitzen schon filmische Parallelwelten heute oft eine unge-
meine Kraft und Ausstrahlung'', wohnen den virtuellen Welten
solche erst recht inne. Letztere generieren aber auch neue
Religionsformen, da mit der Entmythologisierung der Welt
durch technische Errungenschaften eine neue Mytholo-
gisierung einhergeht: Zunichst, weil die neuen Medien mythi-

Abb. 27 Jesus auf schnellen Brettern. ,Jesus", Skateboard-Graphik von

Gabriel Rodriguez, 1992, Profimodell von Marc McKee fiir 101
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sche Grundvorstellungen wiederholen, sei es in bestimmten
Computerspielen oder in Science-Fiction-Filmen. Vor allem
aber produzieren sie selbst neue Mythen.

Wihrend Neil Postman bereits vor Jahren die Vergottlichung
der Technologie prophezeite'*?, spiirte der amerikanische
Kulturkritiker Mark Dery in der Cyber-Kultur Elemente des
Sakralen auf, eine Techno-Eschatologie, vor allem aber einen
Techno-Paganismus'*. Reinhold Esterbauer fafite indes neu-
lich die Uberlegungen zu religidsen Erfahrungen in virtuellen
Riumen auf einer theologischen Ebene zusammen'*.

Er stellte fest, daB3 der virtuelle Raum der Raum der Transzen-
denz und der Erfiillung religioser Wiinsche werden kann.
Aufgrund der ewigen Existenz und grenzenlosen Verviel-
faltigung des digitalen Codes, in den sich Objekte und
Subjekte auflosen lassen, sind hier Verginglichkeit bzw.
Sterblichkeit, Zeitlichkeit und Einmaligkeit sowie Verletzbar-
keit aufgehoben. Weil Leiblichkeit fiir die digitalen Subjekte,
der ,speicherbaren Geistwesen®, weder moglich noch erfor-
derlich ist, besitzen diese weder Orts- noch Zeitgebundenheit
und konnen ihre Identititen wechseln, ja verschiedene Tode
sterben. Real gestorben, besteht auBerdem die Moglichkeit im
Netz als Bild und Text weiterzuleben. Aufgrund der reinen
Geistigkeit, der Unabhédngigkeit von Zeit und Raum sowie der
Unverginglichkeit werden virtuelle Subjekte oft mit Engeln
verglichen; auch wenn es sich nur um ,leere Engel* handelt,
die keine Botschafter (angelos = Bote), sondern nur Infor-
manten darstellen. Uberhaupt wird in den computergenerier-
ten, synthetischen Welten, im virtuellen Raum alles das, ,,was
theologisch war, (...) technologisch*'*. Das Paradies 1af3t sich
simulieren, das heiBit ein entsprechend selbstgestaltetes
Paradies — in das sich gelangen 14Bt, bevor man stirbt. Ahnlich
verhilt es sich mit dem entsprechenden Gott und seinem von
der Religion gedachten Handeln, dem Erldsen.

Das aber heif3t, der Mensch kann sein eigener Erldser werden
und zugleich sein eigener Neuschopfer'*®. Gott wird am hei-
mischen PC der Transzendenz entkleidet und verfiigbar, das
Mysterium kalkulierbar. Das erloste, unbegrenzte, heile und
heiligméaBige Leben, das zur eschatologischen Verheilung der
christlichen Lehre gehort (vgl. Offb 21,4), schafft und entfal-
tet der Cybermensch selbst. ,,Erfinde dich neu* lockt in dieser
Hinsicht cycosmos.de.: Aus einem Baukasten menschlicher
Ersatzteile kann man sich ein zweites, pittoreskes Ich schaf-
fen'”. Verdrangen virtuelle Welten menschliche Selbstein-
schitzungsfahigkeiten? Die am 19. August 1998, 0.50 Uhr,
auf Kanal 4 des englischen Fernsehens ausgestrahlte Sendung
,»Heaven and Hell — Live* gab einen visiondren Ausblick ins
Zeitalter des am Computer herstellbaren Jenseits. Sie mischte
Videoeinspeisungen aus sechs Kameras in einem virtuellen
Raum, ,,der eine schematische und humorvolle Darstellung
von Himmel, Holle und Fegefeuer war* und in dem {iber das
Internet etwa 135 stéindige Teilnehmer als ,,arme Seelen* an-
wesend waren'*®.

Auf einer US-Web-Seite kann man angeblich fiir fiinf Dollar
pro Gebet direkt Gott ansteuern'*’. In der Konsequenz eines
»digital erlosten Seins“ im ,,maBgeschneiderten Paradies

156

N 77,7
L

Abb. 28  Pistenengel. , El Limbo “, Snowboard-Graphik von Vittorio Costa-
rella, Modern Dog fiir K 2, 1995. Privatbesitz



aber bedarf man dieser nicht mehr, weil es zur ,,Selbstver-
gottung™ fiihrt. Medientheoretiker sehen darin eine bisher
vollkommen ungekannte Herausforderung an die Kirchen.

Spiegel

Das im Ersten Korintherbrief verzeichnete Wort des Apostels
Paulus iiber den Spiegel, in dem wir nur ritselhafte Umrisse
sehen, unvollkommen erkennen (1 Kor 13,12), gehort bis
heute zu den theologisch immer wieder neu und auch kontro-
vers iiberdachten Bibelversen, zu den sibyllinischen Passagen
in den Schriften des Neuen Testamentes. Eine der in unter-
schiedlicher Weise beantworteten Fragen lautet, ob es sich um
die sinnbildhafte Beschreibung des Phdnomens der Vision
oder desjenigen der Reflexion handelt. Dall mit der Aussage
die gleichnishafte Offenbarung, der Gegensatz der gegenwir-
tigen zur jenseitigen Welt, zur Welt der eschatologischen
Gottesschau ,,von Angesicht zu Angesicht™ gemeint ist, darf
aber als unstrittig gelten. Der Spiegel ist Metapher fiir den in-
direkten Anblick des Allmichtigen, den unvollkommenen
Einblick ins Himmelreich. Nach mittelalterlicher Auffassung
war alles Sichtbare Abbild des Unsichtbaren. In seinem Werk
De docta ignorantia verwies auch Nikolaus von Cues (1401-
1464) darauf und schrieb: ,,Die weisesten und gelehrtesten un-
serer Doktoren sind sich dariiber einig, da3 die sichtbaren
Dinge wahrhaftige Abbilder der unsichtbaren Dinge sind und
dafl man den Schopfer in seinen Schopfungen so deutlich wie
in einem Spiegel und einem Ritselbild sehen kann®.

Der unbekannte Autor der um 1300 entstandenen Lehr- und
Andachtsschrift ,,Speculum humanae salvationis™ unterrichtet
seinen Leser, daB} dieser ,,Spiegel der menschlichen Seligkeit™
fiir ihn bestimmt sei, ,,damit er darin priifen und lernen konne,
wodurch Gott die Menschen selig macht“'*’. Im Text und auch
mittels der in den verschiedenen Handschriften von Illu-
minatoren beigefiigten Bilder werden dem Benutzer des
Buches das Leben Christi und die diesbeziiglichen Verhei-
Bungen des Alten Testamentes vorgefiihrt, wird ihm die Ge-
schichte des Erlosers als Spiegelbild seines Heiles vor Augen
gehalten.

Dal das private Bild mit religiosem Inhalt dem Menschen im
spaten Mittelalter als Ausweis seiner frommen Gesinnung und
vielleicht auch als Reprisentant seines Wohlstandes gedient
hat, daB es als sichtbarer Garant einer inneren Haltung und
wohl auch als greifbares Mittel der Heilsversicherung und
schutzgewihrendes Apotropaion benutzt worden ist, gilt als
genauso unbestritten wie die Tatsache, daBl es ihm als
Instrument seiner persénlichen Andacht auch ein Spiegel sei-
ner erhofften Seligkeit war. Auch in spiteren Zeiten wird es in
gleichartiger oder dhnlicher Weise begriffen und benutzt wor-
den sein, und so wird es bis heute von gldubigen Menschen
verwendet. Daneben aber schuf sich der Mensch auch Bilder
religidsen Charakters, denen die Funktion von Spiegeln seiner
Selbsterkenntnis iibertragen war. Auch solche Bilder werden
nach wie vor hergestellt. AuBerdem existiert — wie gezeigt —
aber jetzt eine Art von Bildern, die gerade weil sie mit einem

traditionellen religiosen Zeichensystem operieren, vielmehr
einem zersprungenen Spiegel gleichen, zerborstenen Split-
tern. Ja, einem erblindeten Spiegel sogar? Es ist nach allem,
was uns die Beobachtungen der spirituellen Trends der
Gegenwart bezeugen, nicht zu befiirchten, dal die Menschheit
ob mangelnder Religiositit demnéchst zugrunde gehen wird:
André Malraux hat einst bedeutungsschwer geduBert, da3 das
21. Jahrhundert religiés oder gar nicht sein wird. Die Kon-
stellation allerdings ist vollkommen anders, als sie sich
Malraux einst vorzustellen vermochte. Der postmoderne
Mensch durchwandert die Religionen eher wie einen einzigen
groflen Spiegelsaal''’. Die Frage wird daher vielmehr lauten
miissen, ob man auch in der Zukunft des neuen Jahrtausends
noch einen Spiegel haben wird, mit dem man umzugehen
weil, der blank genug ist, um darin — zumindest in Rétseln —
zu schauen. Das heif3t, sich Bilder macht, die Mittler zwischen
Gott und der Hilfsbediirftigkeit des Menschen bleiben: Denn
kein Mensch bricht auf, einen Gott zu finden, wenn ihm nicht
wie ein Stern ein Bild vor Augen stiinde, das diesen Gott in
hellsten Farben zeigt'*. Auf jeden Fall bleibt es wohl bei dem
alten Problem, das an Bedeutung eher noch gewonnen hat und
das der italienische Theologe und Forscher Raphael Mirami
im spéten 16. Jahrhundert beschrieb: Dal} der Spiegel namlich
Hieroglyphe der Wahrheit ist, weil er zu enthiillen vermag,
was nicht verborgen bleiben kann, da3 er aber auch Sinnbild
und Mittel der Falschheit sein kann, ,weil er die Dinge oft
anders zeigt, als sie sind*'#.

Abbildungsnachweise

Aufkirch, Christiane Forster: 18;

Berlin, Famous International Model Agency (Foto: Edith Held): 23;
Kopenicker Cartoon-Gesellschaft (Kamagurka) 14;

Chieti Scalo, Sixty SPA: 8;

Frankfurt a. M., Bulls Press (Martin Persheid): 14;

Hamburg, Modelagentur M 4 (Foto: Edith Held): 23, 24;

London, Calmann & King Ltd.: 27-28;

Leipzig, St. Benno Verlag: 1;

Niirnberg, Germanisches Nationalmuseum, Jiirgen Musolf: 7, 10, 11, 13,
15-17, 19-22;

Niirnberg, Marcus Fersch: 12;

Repros: 2, 9;

Verfasser: 3-6; 25-26;

Fiir das freundliche Entgegenkommen beim Abdruck aus dem Vive Maria
Katalog Collection 1999 (Abb. 23, 24) danken wir besonders Herrn Stephen
Kuderer, Nastrovje Potsdam, Villingen-Schwenningen, der Fotografin Edith
Held sowie der Modelagentur M 4, Hamburg.

Anmerkungen

1 Douglas Coupland: Generation X. Geschichten fiir eine immer schneller
werdende Kultur. Miinchen 1993. — Zur Kreation von Generationen vgl.
Ulrich Baron: Der Mensch als Saisonware. Wandel der Generationen-
folge: von der Biologie iiber die Soziologie zum Markenartikel. In: Die
Welt, 29.1.2000, Beilage Die literarische Welt, S. 4.

2 Douglas Coupland: Life after God. Die Geschichten der Generation X.
Miinchen 1997, S. 164.

3 D. Coupland (Anm. 2), S. 213.

4 Johannes Goebel und Christoph Clermont: Die Tugend der Orientierungs-
losigkeit. Reinbek bei Hamburg 1999, S. 10.

157



oo

11
12

15

16
17

20

21
22

23
24

25

26
27

Carolin Emcke und Ulrich Schwarz: Tanz ums Goldene Kalb. In: Der
Spiegel, Nr. 51, 1999, S. 50-66, hier S. 51.

Marion Grifin Dénhoff: Zivilisiert den Kapitalismus. Frankfurt a.M.
1996. — Vgl. auch Gerhard Schulze: Die Erlebnisgesellschaft. Kultur-
soziologie der Gegenwart. Frankfurt a.M.-New York 1992. — Ivo Kranz-
felder: Zur Utopie eines dsthetischen Hedonismus oder Die Ambivalenz
des Lustprinzips. Miinchen 1993. — Christopher Lasch: Das Zeitalter des
NarziBmus. Miinchen 1982.

C. Emcke-U. Schwarz (Anm. 5), S. 52. — Leitplanken fiir die Moral. Der
katholische Theologe Hans Kiing tiber die Renaissance der globalen
Bewegungen und ein Weltethos im Zeitalter der Globalisierung. In: Der
Spiegel, Nr. 51, 1999, S. 70-73.

C. Emcke-U. Schwarz (Anm. 5), S. 57, 50. — Heinz-Joachim Fischer:
Fragen an eine globale Institution. Eine neue Einstellung zu Kirche und
Moral. In: Frankfurter Allgemeine Zeitung, Nr. 62, 14.3.1997, S. 62.
Siehe Jahres- und Tagungsbericht der Gorresgesellschaft 1995. Kéln
1995, S. 148.

Yvonne Fritzsche: Moderne Orientierungsmuster: Inflation am ,,Werte-
himmel“. In: Jugend 2000. 13. Shell Jugend Studie. Hrsg. von der
Deutschen Shell. Konzipiert von Arthur Fischer, Yvonne Fritzsche,
Werner Fuchs-Heinritz und ‘Richard Miinchmeier. 2 Bde. Opladen 2000,
Bd. 1, S. 93-156, hier S. 155.

Y. Fritzsche (Anm. 10), S. 156.

Klaus Janke und Stefan Nichues: Echt abgedreht. Die Jugend der 90er
Jahre. Miinchen 1995, S. 190.

Falko Blask: ,,Ich will Spa3*. Eine Generation jenseits von Gut und Bése.
Das Zeitalter der kreativen Willkiir. Miinchen 1996, S. 24, 39.

Joseph Kardinal Ratzinger: Der angezweifelte Wahrheitsanspruch. Die Kri-
se des Christentums am Beginn des dritten Jahrtausends. In: Frankfurter
Allgemeine Zeitung, Nr. 6, 8.1.2000, Beilage Bilder und Zeiten, S. I-II.
Raimund Hoenen: Was glauben die Leute? Welche Meinung von Kirche
bringen die Leute mit? — Die Religiositit der Menschen aus der Perspek-
tive der ostdeutschen Kirchen. In: Kirche im Tourismus. Dokumentation
iiber das Seminar zum Thema Renaissance. Hrsg. von der Arbeitsge-
meinschaft Missionarische Dienste in der Evangelischen Kirche in
Deutschland. Berlin 1999, S. 25-28.

R. Hoenen (Anm. 15), S. 27.

Zitiert nach Jean-Paul Clébert: Die Angst vor dem Weltuntergang. Eine
Geschichte der Endzeitstimmung. Bergisch-Gladbach 1998, S. 306-307.
Siehe z.B. Peter L. Berger: Auf den Spuren der Engel. Die moderne
Gesellschaft und die Wiederentdeckung der Transzendenz. Freiburg i.B.-
Basel-Wien 1991 (ver6ffentlicht und in deutscher Sprache erstmals er-
schienen 1969). — Derselbe: Der Zwang zur Hiresie. Religion in der
pluralistischen Gesellschaft. Freiburg i.B.-Basel-Wien 1992.

Joseph Kardinal Ratzinger: Salz der Erde. Christentum und katholische
Kirche an der Jahrtausendwende. Ein Gesprich mit Peter Seewald. Stutt-
gart 1996, S. 131.

Siehe Karl Gabriel: Christentum zwischen Tradition und Postmoderne.
Freiburg-Basel 1994. — Medard Kehl: Wohin geht die Kirche? Eine
Zeitdiagnose. Freiburg 1.B. 1996. — Fiir die dstlichen Bundeslidnder vgl.
Steffen Heitmann: Stellung und Wirkungsmoglichkeiten der Kirchen nach
der Revolution. In: Jahres- und Tagungsbericht der Gorresgesellschaft
1995. Koln 1995, S. 81-92. — Quo vadis Kirche? Die Zukunft der Kirche
im Osten Deutschlands an der Schwelle zum dritten Jahrtausend. Leipzig
1997.

J. Ratzinger (Anm. 19), S. 132.

Siehe z.B. Gisbert Kranz: Eine katholische Jugend im Dritten Reich.
Erinnerungen 1921-1947. Freiburg i.B. 1990, S. 177-180.

Siehe Gerhard Szcesny: Von der Zukunft des Unglaubens. Miinchen 1958.
Daniel Deckers: Vorbereitet wie aufs Jiingste Gericht. In: Frankfurter
Allgemeine Zeitung, Nr. 222, 1998, S. 6.

J. Ratzinger (Anm. 19), S. 135. — Vgl. jiingste deutsche Umfragen zur
Bedeutung der Zehn Gebote. In: Tag des Herrn. Katholische Wochen-
zeitung, 50. Jg., 2000, Nr. 9, S. 1.

Georg Schmid: Im Dschungel der neuen Religiositit. Stuttgart 1992, S. 35.
G. Schmid (Anm. 26), S. 95. — Vgl. Harald Wiesendanger: In Teufels
Kiiche. Jugendokkultismus: Griinde, Folgen, Hilfen. Frankfurt a.M. 1995,
bes. S. 41-42. — Ich bin ein Kind der Hélle. Nachdenken {iber den Teufel.
Hrsg. von Franz Georg Friemel und Franz Schneider. Leipzig 1995. —

158

28

29
30

31
32
33
34
35
36

37

38

39

40

4

42
43
44
45

46

47

48

49

50

Massimo Introvigne und Eckhard Tiirk: Satanismus. Zwischen Sensation
und Wirklichkeit. Freiburg-Basel-Wien 1995. — Kathleen S. Lowney:
Teenage satanism as oppositional youth subculture. In: Journal of Con-
temporary Ethnography, Bd. 23, 1995, S. 453-484.

Walter Gerlach: Das neue Lexikon des Aberglaubens. Miinchen-Ziirich
2000, S. 6.

Joris-Karl Huysmans: La Bas. Potsdam 1921, S. 247.

Wilhelm Vossenkuhl: Die neue Offenheit fiir das Unglaubliche. In: aviso.
Zeitschrift fiir Wissenschaft und Kunst in Bayern, H. 3, 1999, S. 12-13,
hier S. 15. — Vgl. Bernhard Grom S.I.: Faszination Esoterik. Kriterien fiir
einen verantwortlichen Umgang. In: Stimmen der Zeit, Bd. 218, 2000,
S. 260-274.

Christian Geyer: Wendezeit. Wie einig ist die Religion? In: Frankfurter
Allgemeine Zeitung, Nr. 240, 1998, S. 41.

G. Schmid, (Anm. 26), S. 30.

G. Schmid, (Anm. 26), S. 22.

G. Schmid, (Anm. 26), S. 23.

G. Schmid, (Anm. 26), S. 9.

Hans Maier: Die Kirchen und die Kiinste. In: aviso. Zeitschrift fiir
Wissenschaft und Kunst in Bayern, H. 3, 1999, S. 29-34, hier S. 34.
Jugend 2000. 13. Shell Jugend Studie. Hrsg. von der Deutschen Shell.
Konzipiert von Arthur Fischer, Yvonne Fritzsche, Werner Fuchs-Heinritz
und Richard Miinchmeier. 2 Bde. Opladen 2000.

Arthur Fischer, Yvonne Fritzsche, Werner Fuchs-Heinritz und Richard
Miinchmeier: Hauptergebnisse. In: Jugend 2000 (Anm. 37), Bd. 1, S. 11-21,
hier S. 20.

Michael N. Ebertz: Was die Deutschen heute glauben. Christentum,
Kirche und religiése Sehnsiichte aus soziologischer Sicht. In: Christ in der
Gegenwart. Die Wochenzeitschrift fiir engagierte Christen, H. 25 und 26,
1999; hier zit. nach einem Sonderdruck, S. 4. — Klaus-Peter Jorns:
Die neuen Gesichter Gottes. Was die Menschen heute wirklich glauben.
Miinchen 1997, S. 214-232. — Faith Popcorn: ,,Clicking®: Der neue
Popcorn Report. Trends fiir unsere Zukunft. Miinchen 1997, S. 165. —
Matthias Schroder: ,,God is a DJ*. Gespriache mit Popmusikern iiber
Religion. Neukirchen-Vluyn 2000. — Allgemein auch Karl-Fritz Daiber:
Religion unter den Bedingungen der Moderne. Marburg 1995. — Zu
religiosen Aspekten der Techno-Bewegung und diesbeziiglichen
Gottesbildern siehe Friedhelm Bépple und Ralf Kniifer: Generation
XTC. Techno & Ekstase. Miinchen 1998, S. 68-70, 137. — Nadja Wirth:
Ecstasy. Mushrooms, Speed & Co. Das Info-Buch. Miinchen 1999,
S. 38-39. — Werner Helsper: Imaginidre Communitas. In: Icons. localizer
1.3. Hrsg. von Birgit Richard und Robert Klanten. Berlin 1998,
S. 34-39. — Robert Klanten: Transformierung und Konditionierung. In:
Ebenda, S. 61-67. — Norbert Bolz und David Bosshard: Der Markt der
Erregungen. In: Ebenda, S. 119-122, bes. S. 121-122. — techno. Hrsg. von
Philipp Anz und Patrick Walder. Reinbek bei Hamburg 1999, S. 243.

Vgl. Michael Klocker: Katholisch — von der Wiege bis zur Bahre. Eine
Lebensmacht im Zerfall? Miinchen 1991.

Werner Fuchs-Heinritz: Religion. In: Jugend 2000 (Anm. 37), S. 157-180,
hier S. 80.

M. N. Ebertz (Anm. 39), S. 6.

F. Popkorn (Anm. 39), S. 165-166.

A. Fischer (Anm. 38), S. 21.

Kardinal Franz Koénig: Die Gottesfrage klopft wieder an die Tiir. In: Carlo
Maria Martini und Umberto Eco: Woran glaubt, wer nicht glaubt?
Miinchen 1999, S. 11-18, bes. S. 13.

Vgl. z.B. Juliane Bittner: Wo am Arm der Madonna ein Preisschild bau-
melt. In: Tag des Herrn. Katholische Wochenzeitung, 47. Jg, 1997, Nr. 20,
8.5

Z.B. Kreuze vom Kiez. In: Tag des Herrn. Katholische Wochenzeitung,
48.Jg., 1998, Nr. 46, S. 7.

Isabel Riede: Die Welle, die einen Fisch ans Auto spiilte. In: Tag des
Herrn. Katholische Wochenzeitung, 49. Jg., 1999, Nr. 40, S. 13. — Isabel
Riede: Immer mehr Jugendliche fragen: Was wiirde Jesus tun? In: Ebenda.
Oliviero Toscani: Die Werbung ist ein lichelndes Aas. Mannheim 1996,
S. 135-137.

O. Toscani (Anm. 49), S. 57-59, 86-95. — Matthias Horx: Ethik als neuer
Markenkern. In: Matthias Horx und Peter Wippermann: Markenkult. Wie
Waren zu Ikonen werden. Miinchen 1998, S. 176-198, hier S. 186-187.



5

Py

52

8

54
55

56
57
58

59

60

61
62

63

64

65

66

67

68

69

70
71

72

73
74

75

76

i

78

79

80
81

Thomas Sternberg: Konfektion, Kommerz und Kunst. Uber eine Werbe-
kampagne mit Motiven der christlichen Ikonographie. In: Kunst und
Kirche, H. 2, 1994, S. 176-180, hier S. 177.

Streit um Aufruf zur Blutspende. In: Tag des Herrn. Katholische Wochen-
zeitung, 48. Jg, 1998, Nr. 46, S. 4.

Vgl. Das Paradies im Angebot. Religiése Elemente in der Werbung. Hrsg.
von Holger Tremel. Frankfurt a.M. 1986. — Juliane Schmidt: ,,Genauso
elementar wie Sex...”. Viele Werbeagenturen nutzen Kirche und
Christentum als Requisitenkammer fiir ihre Konsumszenarien. In: Tag des
Herrn. Katholische Wochenzeitung, 50. Jg. 2000, Nr. 13, S. 13.

Monitor Kauflauden. In: intro. musik und so, Nr. 72, Mirz 2000, S. 20.
Andreas Hirseland: Vertreibung ins Paradies. Eine zeichenpraktische
Bildlektiire. In: Bilderflut und Sprachmagie. Fallstudien zur Kultur der
Werbung. Hrsg. von Hans A. Hartmann und Rolf Haubl. Opladen 1992,
S. 225-243.

A. Hirseland (Anm. 55), S. 234.

A. Hirseland (Anm. 55), S. 240.

Cornelia Dittmar: Méanner in Rot. Von Nikoldusen und anderen Paketbo-
ten. Berlin 1999, S. 92.

Christian Schlichter: ,,Und plotzlich lduft das Gesprich auf einer ganz
anderen Schiene®. In Bochum wird mit ungewdhnlichen Plakaten um
Priesternachwuchs geworben. In: Tag des Herrn. Katholische Wochen-
zeitung, 49. Jg., 1999, Nr. 16, S. 7.

Abb. in Katholische KirchenZeitung. Wochenzeitung fiir das Erzbistum
Berlin, 49. Jg., 2.4.1995, S. 5.

Vgl. Tag des Herrn. Katholische Wochenzeitung, 45. Jg., Nr. 18, 1995, S. 4.
Bruder Ty in Zusammenarbeit mit Christopher Buckley und John Tierney:
Gott ist mein Broker. Miinchen 2000, S. 60-61.

Michael Schirner: Amen. In: Doreet LeVitte Harten: Heaven. Ausst.Kat.
Kunsthalle Diisseldorf. Ostfildern-Ruit 1999, S. 244-247, hier S. 244,
Georg Simmel: Philosophie des Geldes. Berlin 1977, S. 266.

D. L. Harten (Anm. 63). — Vgl. zur Kritik der Ausstellung Heinz-
Norbert Jocks: Heaven. In: Kunstforum international, Bd. 143, 1999,
S. 386-389.

Robert Klanten: Transformierung und Konditionierung. In: Icons (Anm.
39), S. 61-67, hier S. 61.

R. Klanten (Anm. 66), S. 61. — Vgl. auch Annette Spohn (Anm. 68), die
davon spricht, dafl sich das Fernsehen ,,vom unbeweglichen Gétzen zum
agierenden Gott™ entwickele.

Annette Spohn: Des Janus zweites Gesicht ... zeigt sich in der Synthese
von Fernsehen und bildender Kunst. In: Televisionen. Hrsg. von Stefan
Miinker und Alexander Roesler. Frankfurt a.M. 1999, S. 89-112, hier
S. 92-93.

Giinther Thomas: Medien-Ritual-Religion. Zur religiésen Funktion des
Fernsehens. Frankfurt a.M. 1998. — Derselbe: Die Fernsehliturgie. Anmer-
kungen zu einem ,,sikularen* Medium. In: Kunst und Kirche, H. 1, 2000,
S. 15-19.

G. Thomas, Fernsehliturgie (Anm. 69), S. 15.

U.a. Engel — zwischen Kitsch und Kunst. In: Tag des Herrn. Katholische
Wochenzeitung, 47. Jg. Nr. 51/52, S. 23.

Z.B. Ursula Debiel-Triibenbach: Telefonkarten. Die neue Sammelleiden-
schaft. Miinchen 1993, S. 18-19, 49.

J. Ratzinger (Anm.19), S. 133.

Hans Halter: Geister aus Gottes Garten. In: Der Spiegel, Nr. 51, 1999,
S. 192-194, hier S. 193.

Gottfried Knapp: Engel. Eine himmlische Komédie. Miinchen-New York
1995, 'S. 7, 32.

Neil Postman: Wir amiisieren uns zu Tode. Urteilsbildung im Zeitalter der
Unterhaltungsindustrie. Frankfurt a.M. 1988, S. 150.

Katja Pliim: Trend. Im Zeichen des Kreuzes. In: Stern, Nr. 45, 1999,
S. 276-277.

Siehe Klaus Depta: Holy Fire. Limburg 1999. — Pop & Religion. Auf dem
Weg zu einer neuen Volksfrommigkeit. Hrsg. von Peter Bubmann und
Rolf Tischler. Stuttgart 1992.

Angelika PrauB: Cliff Richards groBes Comeback mit dem Vaterunser.
Trotz Sende-Boykott wurde sein Song ein Renner in den Hitlisten. In: Tag
des Herrn. Katholische Wochenzeitung. 49. Jg., Nr. 48, S. 10.

K. Janke-S. Niehues (Anm. 12), S. 133.

K. Pliim (Anm. 77), S. 276.

82

83
84

85
86
87

88
89
90
91

92

93

94

95

96
97
98
99

100
101

102
103

104
105
106
107

108

109

110
111

112
113
114

Burkhard Jiirgens: Der Jahrtausend-Schlussverkauf. Lange galt Religion
als Ladenbhiiter. Jetzt wird sie verramscht. In: Tag des Herrn. Katholische
Wochenzeitung, 49. Jg. Nr. 49, S. 7.

W. Fuchs-Heinritz (Anm. 41), S. 178.

Peter Praschl: Gott. Ein Suchbild. In: Amica. Das Frauenmagazin fiir
Freundinnen, H. 1, 2000, S. 95-98, hier S. 98. — Verteidigungen der
neuen Formen bei Johanna Haberer und Bernd Merz: Das Wort zum
Sonntag — eine unendliche Geschichte geht ins neue Jahrtausend. In:
Kunst und Kirche, H. 1, 2000, S. 9-11. — Ralph Ludwig: Gott im Radio.
Oder: Religion im Horfunk. In: Ebenda, S. 13-14.

K. Plim (Anm. 77) S. 277.

A. PrauBl (Anm. 79). y

S Infos. Das Magazin fiir junge Leute, H. 4, 1998, S. 12. — Matthias
Schroder: ,,God is a DJ*. Gespriche mit Popmusikern iiber Religion.
Neukirchen-Vluyn 2000, S. 114-134.

M. Schréder (Anm. 87).

K. Janke-S. Niehues (Anm. 12), S. 133.

Vgl. Localizer 1.0. The techno-house book. Berlin 1995, S. 2.13.
Manfred Becker-Huberti: ,,Optisches Juckpulver: Karikatur und
Kirche. In: Kunst und Kirche, H. 2, 1999, S. 96-100.

Christoph Arens: Spoéttern selbstbewufSt begegnen. In: Tag des Herrn.
Katholische Wochenzeitung, 46. Jg, 1996, Nr. 50, S. 10.

LEtwas sehr Verzweifeltes”. Kirchenbeauftragter zum Kampf um die
Radio-Quote in Berlin. In: Tag des Herrn. Katholische Wochenzeitung,
50. Jg., 2000, Nr. 7, S. 10.

Christine Aka: Alltigliches Ding — bedeutsames Symbol. Zur Rolle des
Kreuzes im Frauenleben. In: Jahres- und Tagungsband der Gorresge-
sellschaft 1996. Koln 1996, S. 160; Aka leitete ihren Vortrag mit dem
Bericht iiber die Zunahme der ,Entsorgung® hauslicher Kreuzkollek-
tionen nach Todesfillen idlterer Menschen ins Krippenmuseum von
Telgte ein. — Klaus Weyers: Kreuzdemontage. In: Tag des Herrn.
Katholische Wochenzeitung, 49. Jg., Nr. 39, S. 11.

Goldschmiede Baier. Eine siiddeutsche Erfolgsgeschichte. In: Schmuck
Magazin, H. 5, 1999, S. 48-49.

B. Jiirgens (Anm. 82), S. 7.

Kai Jessen: Die Toten Hosen. Fiir immer Punk. Miinchen 1997, S. 46.
K. Jessen (Anm. 97), S. 148-149.

Reinhold Zwick: Christusfiguren im Musikvideo. In: Kunst und Kirche,
H. 3, 1994, S. 163-169.

R. Zwick (Anm. 99), S. 169.

Vgl. Birgit Richard: Schwarze Netze. Die Gruftie- und Gothic-
Punk-Szene. In: Kursbuch Jugendkultur. Stile. Szenen und Identititen vor
der Jahrtausendwende. Hrsg. von SpoKK. Mannheim 1997,
S. 129-140. — Ferner Werner Helsper: Das ,,Echte”, das ,,Extreme* und die
Symbolik des Bosen. Zur Heavy-Metal-Kultur. In: Ebenda,S. 116-128.

B. Richard (Anm. 101), S. 131-132.

Edda Kiihn: Volker Kiithn. Das Taschenbuch. Miinster-Antwerpen 1998,
S. 78-81, 88-89, 112-113.

Vgl. Amica. Das Frauenmagazin fiir Freundinnen, H. 1, 2000, S. 126.
Nastrovje Potsdam. Mailorderkatalog Winter 98/99, S. 54.

Architektur und Wohnen, H. 3, 1998, S. 188.

Beim Kauf des Gefliigelten Herzens (Abb. 19) in der Niirnberger Galerie
Voigt, Obere Worthstrae, konnte man dem Verfasser keinen Kiinstler
oder Hersteller nennen.

Vgl. Hubert Schrade: Das Herz in Kunst und Geschichte. In: Das Herz.
Hrsg. von der Dr. K. Thomae GmbH. Biberach 1966, Bd. 2, S. 9-62. —
Albert Walzer: Das Herz im christlichen Glauben. In: Ebenda, Bd. 1,
S. 107-147. — Peter Sloterdijk: Herzoperation oder: Vom eucharistischen Ex-
zeB. In: Derselbe: Spharen. Bd 1. Blasen. Frankfurt a.M. 1998, S. 101-140.
Der Begriff stammt von Hans Conrad Zander: Zehn Argumente fiir den
Zolibat. Ein Schwarzbuch. Diisseldorf 1997.

K. Pliim (Anm. 77), S. 277.

Beim Kauf der abgebildeten Krawatte ,Jesus Cross™ (Abb. 22) wurde
dem Verfasser, der das letzte in einem Laden in Kassel verfiigbare
Exemplar erwarb, versichert, daB dieses Motiv besonders gut, d.h.
haufig, verkauft worden sei.

In Fashion. Ausgabe Herbst/Winter 2000, S. 12-17.

In Fashion (Anm. 112), S. 30.

Nastrovje (Anm. 105), S. 55.

159



115

116

117

118

119

120

121
122

123
124
125
126

127

160

Ausnahmen natiirlich im Devotionalienwesen z.B. im Zusammenhang
mit der Marienerscheinung im saarlindischen Marpingen. In einem
Artikel der FAZ, Nr. 244, 20.10.1999, S. 49, heifit es: ,,Die neonbunten
Tiicher, die manche Pilger umgebunden haben und die ein grellgelbes
Portrit der Gottesmutter zeigen, wiirden auf jeder Technoparty als unge-
heuer . trendy“ gelten und in einer Sammlung mit Lady-Di-Utensilien
wetteifern. , Konigin der Liebe™ steht denn auch in Druckbuchstaben
unter dem Madonnengesicht™.

Jirgen Braunlein: Schon blod. Vom unheimlichen Medienerfolg der
Untalentierten. Berlin 1999, S. 41.

Vgl. Dan Cameron: Im Namen der Liebe. In: Bernard Marcandé und
Dan Cameron: Pierre et Gilles. Siamtliche Werke 1976-1996. Kéln u.a.
1997, S. 49-55.

Vgl. Andreas Henning und Gregor J.M. Weber: Der himmelnde Blick.
Zur Geschichte eines Bildmotivs von Raphael bis Rotari. Emsdetten-
Dresden 1998.

Henk Schiffmacher und Burkhard Riemschneider: 1000 Tattoos. K&ln
u.a. 1996, S. 38-39.

Vgl. Henry Ferguson und Lynn Procter: Tattoo. Ritual-Kunst-Mode.
Rastatt 1998, S. 76-83. — Dan Hardy: Tattooing as a Medium: Pierced
Hearts and True Love. A Century of Drawings for Tattoos. New York-
Honolulu 1995.

M. N. Ebertz (Anm. 39), S. 4.

Vgl. Jacob Kremer: Tausendjihriges Reich und Weltende. Die Aussagen
iiber 1000 Jahre in der Apokalypse. In: Stimmen der Zeit, Bd. 217, 1999,
S. 795-805.

K. Janke-S. Nichues (Anm. 12), S. 137.

K. Jessen (Anm. 97), S. 140.

K. Janke-S. Niehues (Anm. 12), S. 134.

Vgl. Patrick Burgoyne und Jeremy Leslie: Art on Boards. Skate-, Snow-
und Surfbretter. Kéln 1999.

Neil Postman: Das Technopol. Die Macht der Technologien und die
Entmiindigung der Gesellschaft. Frankfurt a.M. 1992, S. 178.

128
129

130

131
132
133
134

135

136
137

138

139
140

141
142
143

K. Janke-S. Niehues (Anm. 12 ), S. 134.

Gotz GroBklaus: Das technische Bild der Wirklichkeit. Von der Mimesis
zur Simulation. In: Derselbe: Medien-Zeit, Medien-Raum. Zum Wandel
der raumzeitlichen Wahrnehmung in der Moderne. Frankfurt a.M. 1995,
S. 113-143, hier S. 118.

Cora Stephan: Neue deutsche Etikette. Reinbek bei Hamburg 1996,
S. 96-120. — Reg Whitaker: Das Ende der Privatheit. Uberwachung,
Macht und soziale Kontrolle im Informationszeitalter. Miinchen 1999. —
C. Emcke-U. Schwarz (Anm. 5) S. 60, 62.

K. Janke-S. Niehues (Anm. 12), S. 110.

N. Postman (Anm. 127), S. 80.

Mark Dery: Cyber. Die Kultur der Zukunft. Berlin 1996, S. 16, 60-69, 81.
Reinhold Esterbauer: Gott im Cyberspace? Zu religiosen Aspekten neuer
Medien. In: Cyberethik. Verantwortung in der digital vernetzten Welt.
Hrsg. von Anton Kolb, Reinhold Esterbauer und Hans-Walter Rucken-
bauer. Stuttgart-Berlin-Ko6ln 1998, S. 115-134.

R. Esterbauer (Anm. 134), S. 123. — Paul Levy: Die kollektive Intelli-
genz. Fiir eine Anthropologie des Cyberspace. Mannheim 1997, S. 100.

R. Esterbauer (Anm. 134), S. 124.

Thomas Tuma: Wa(h)re Liigen. Im Cyberspace kann man angeblich alles
... In: Der Spiegel, Nr. 4, 2000, S. 100-103, hier S. 103.

John Wyver: , Broadcatching” und ,Inhabitated Television™: Neue
Formen partizipatorischer Medien. In: Televisionen. Hrsg. von Stefan
Miiller und Alexander Roesler. Frankfurt a.M. 1999, S. 148-170, hier
S. 156-161. — Vgl. auch Anja Todtenhaupt: CyberTV — Die Zukunft des
Fernsehens zwischen 0 und 1. In: Ebenda, S. 127-147.

T. Tuma (Anm. 137), S. 103.

Horst Appuhn: Heilsspiegel. Die Bilder des mittelalterlichen Erbauungs-
buches Speculum humanae salvationis. Dortmund 1981, S. 119.

G. Schmid (Anm. 26), S. 130.

G. Schmid (Anm. 26), S. 110.

Zitiert nach Jurgis Baltrusaitis: Der Spiegel. Entdeckungen, Tduschun-
gen, Phantasien. Giessen 1986, S. 85.





